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Catre,
Consiliul Judetean

Stimata doamna/stimate domnule Presedinte,

Comisia Europeana, prin Agentia Executiva pentru Consumatori, Sanatate,
Agricultura si_Alimente (CHAFEA) de la Luxemburg, a lansat la 28 ianuarie a.c.,
cererea de propuneri de proiecte 2021 ,Programe multinationale - promovarea
produselor agricole”.

Granturile pentru actiunile de informare si promovare referitoare la produsele agricole sunt
puse in aplicare pe piata interna si in tarile terte in conformitate cu Regulamentul (UE) nr.
1144/2014 al Parlamentului European si al Consiliului”.

Programele multinationale se adreseaza unor parteneriate constituite din cel putin 2 entitati
publice sau private din cel putin 2 state membre interesate sa implementeze diferite tipuri
de activitati de comunicare si sd promoveze produse, fie pe piata interna a UE, fie in
diferite tari terte, potrivit intereselor specifice ale acesteia/acestora.

Obiectivul general al actiunilor de informare gsi promovare (denumire: programul AGRIP)
este cresterea competitivitatii sectorului agricol al Uniunii.

Informatii generale:

Politica UE de promovare a produselor agroalimentare este conceputa pentru a spori
competitivitatea sectorului prin valorificarea pietelor agroalimentare mondiale in
expansiune si prin sensibilizarea cu privire la standardele ridicate utilizate in agricultura
UE, inclusiv in ceea ce priveste calitatea si sustenabilitatea. Anul viitor va fi instituit un
nou cadru pentru politica de promovare, astfel cum se prevede in strategia ,,De la
ferma la consumator” (o fisa de prezentare generala a acestei strategii se regaseste in
anexa).

in ceea ce priveste campaniile din afara UE, prioritatile vizeaza pietele cu potential de
crestere ridicat, cum sunt Japonia, Coreea de Sud, Canada si Mexic. Se preconizeaza ca
printre efectele campaniilor selectate se vor numara sporirea competitivitatii produselor
agroalimentare din UE si a consumului acestor produse, sporirea renumelui lor si cresterea
cotei lor de piata in aceste tari vizate.

Comisia Europeana va aloca 182,9 milioane EUR in 2021 pentru finantarea activitatilor de
promovare a produselor agroalimentare ale UE in tara si in strainatate (2 cereri de
propuneri de proiecte — programe simple si programe multinationale). Pentru actuala
cerere — programe multinationale - sunt alocate 82,4 milioane EUR.

Programul de lucru al Comisiei pentru 2021 care prevede si finantarile pentru programele
simple si cele multinationale se concentreaza pe campanii care sunt in concordanta cu
ambitiile Pactului ecologic european. Aproape jumatate din buget (86 de milioane EUR) va
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fi destinat campaniilor care promoveaza produsele ecologice, agricultura durabila a UE si
rolul sectorului agroalimentar in ceea ce priveste actiunea climatica si mediul.

Campaniile vor evidentia, de asemenea, standardele ridicate de siguranta ale produselor
agroalimentare din UE, precum si gama diversa si traditionala de produse sprijinite
de etichetele de calitate ale UE. Campaniile care vizeaza tari din afara UE sunt planificate
pentru piete cu potential de crestere ridicat, precum Japonia, Coreea de Sud, Canada si
Mexic.

Sectoarele eligibile includ lactatele si branza, uleiul de masline si vinurile.

Cererea de propuneri actuala vizeaza urmatoarele 4 teme pe piata interna:
AGRIP-MULTI-2021-PI - programele de informare si promovar (Tema 1) — Piata interna
AGRIP-MULTI-2021-PI-ECOLOGICA (Tema 2) — Piata interna
AGRIP-MULTI-2021-PI-SUSTENABILA (Tema 3) — Piata interna
AGRIP-MULTI-2021-PI-DIETA-ADECVATA (Tema 4) — Piata interna

In plus, se referd la urmatoarele 2 teme in tari terte:

AGRIP-MULTI-2021-TT-TOATE (Tema 5) — Tari terte
AGRIP-MULTI-2021-TT-ECOLOGICA (Tema 6) — Tari terte

Eligibilitate: persoane juridice (organisme publice sau private); solicitantii trebuie sa fie:

- organizatii profesionale sau interprofesionale stabilite intr-un stat membru si
reprezentative pentru sectorul sau sectoarele in cauza,

- organizatii de producatori si asociatii ale acestora,

- organisme din sectorul agroalimentar care au ca obiectiv si activitate actiunile de
informare si de promovare pentru produsele agricole si care au fost insarcinate de statele
membre sa indeplineasca o misiune de serviciu public in acest sector.

Managementul general al acestei cereri este asiqurat de agentia europeania CHAFEA.

Data limita pentru depunerea propunerilor: 11 mai 2021.

Fisa de prezentare se regaseste in anexa.

Sursa de informare/textul oficial al cererii:

https://eur-lex.europa.eu/legal-

content/RO/TXT/?uri=uriserv%3A0J.C .2021.031.01.0027.01.RON&toc=0J%3AC%3A202
1%3A031%3AFULL

https://ec.europa.eu/commission/presscorner/detail/ro/IP_20 2436

Cunoscand interesul membrilor nostri pentru promovarea produselor locale traditionale si,
implicit, promovarea agroturismului local si a regiunilor din care provin, vad comunicam
noutatile transmise de Comisia europeana:

« ghidul beneficiarului si ghidul pentru depunerea aplicatiilor au fost traduse in
romana si se afla anexate acestei comunicari; acestea sunt valabile si pentru
cererea complementara privind programele multinationale;

« pe portalul oficial destinat cautarii de parteneri sunt deja inregistrate 27 de
propuneri (pentru una sau mai multe tematici) din numeroase tari precum : Albania,
Austria, Belgia, Bulgaria, Croatia, Grecia, ltalia, Irlanda, Kazahstan, Portugalia,
Regatul Tarilor de Jos, Republica Ceha, Spania, Suedia.

Cu stima,

Sorin Munteanu,
Director General UNCJR
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CERERE DE PROPUNERI DE PROIECTE 2021 : ,,PROGRAME SIMPLE — PROMOVAREA PRODUSELOR AGRICOLE"

GRANTURI PENTRU ACTIUNILE DE INFORMARE S| PROMOVARE REFERITOARE LA PRODUSELE AGRICOLE PUSE iN APLICARE PE PIATA
INTERNA $I IN TARILE TERTE IN CONFORMITATE CU REGULAMENTUL (UE) NR. 1144/2014 AL PARLAMENTULUI EUROPEAN SI AL

CONSILIULUI

REFERINTA: 2021/C 31/06

DOMENII: agriculturd, informare, comunicare, promovare de produse, etc.

BUGET DATA LIMITA CINE POATE SOLICITA COFINANTARE ELIGIBILITATE -
PENTRU DEPUNERE TARI/REGIUNI
81.000.000€ 28 aprilie 2021 | e organizatii profesionale sau interprofesionale stabilite intr-un Sediul beneficiarilor

cofinantare de
70% in cazul
proiectelor pe
piata interna si
80% in tarile
terte

(orele 17:00 la
Luxemburg, locul
in care se afla
sediul CHAFEA)

stat membru si reprezentative pentru sectorul sau sectoarele in
cauza,

e organizatii de producatori sau asociatii,

e organisme din sectorul agroalimentar care au ca obiectiv Si
activitate actiunile de informare si de promovare pentru
produsele agricole si care au fost insarcinate de statele membre
sa indeplineasca o misiune de serviciu public in acest sector,
etc.

o si alte entitati pot participa la un consortiu, cum ar fi parteneri
asociati, subcontractanti, terti care acorda contributii in natura
etc., fara sa primeasca cofinantare prin aceasta cerere.

trebuie sa fie stabilit
in statele membre ale
UE

Obiective generale si specifice:

La 22 octombrie 2014, Parlamentul European si Consiliul au adoptat Regulamentul (UE) nr. 1144/2014
privind actiunile de informare si promovare referitoare la produsele agricole puse in aplicare pe piata
interna si in tarile terte si de abrogare a Regulamentului (CE) nr. 3/2008 al Consiliului. Acest
regulament este completat de Regulamentul delegat (UE) 2015/1829 al Comisiei, iar normele sale de
aplicare sunt prevazute in Regulamentul de punere in aplicare (UE) 2015/1831 al Comisiei.

Obiectivul general al actiunilor de informare si promovare este cresterea competitivitatii sectorului
agricol al Uniunii.

Obiectivele specifice:

- cresterea gradului de constientizare a meritelor produselor agricole din Uniune si a standardelor
ridicate aplicabile metodelor de productie in Uniune;

- cresterea competitivitatii si a consumului produselor agricole din Uniune si ale anumitor produse
alimentare si cresterea renumelui lor atat in interiorul, cat si in exteriorul Uniunii;

- cresterea gradului de constientizare si de recunoastere a sistemelor de calitate ale Uniunii;

- cresterea cotei de piata a produselor agricole din Uniune si a anumitor produse alimentare, in special
prin concentrarea asupra pietelor din tarile terte care au cel mai mare potential de crestere;

- restabilirea conditiilor normale de pe piata in eventualitatea unei tulburari grave a pietei, a pierderii
increderii consumatorilor sau a altor probleme specifice.

Programul anual de lucru al Comisiei pentru 2021, adoptat prin decizia de punere in aplicare din 16
decembrie 2020, stabileste detaliile pentru acordarea de cofinantare si prioritatile pentru programele
simple pentru piata interna si in tarile terte. Acest program este disponibil la adresa web:

Informatii
suplimentare:

- Data inceperii
actiunilor proiectului:
in primele 6 luni ale
anului 2022.

- Proiectele se
implementeaza pe o
perioada de minimum
1 an si maximum 3
ani.

- Cererile trebuie
depuse online de
catre coordonator,
prin intermediul
portalului destinat
participantilor:
,Funding and Tender
Opportunities”

- Propunerile pot fi
depuse in oricare
dintre limbile oficiale
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https://ec.europa.eu/info/sites/info/files/food-farming-fisheries/key policies/documents/commission-
decision-c2021-8835 en.pdf

Printre actiunile finantate:

Actiuni concrete eligibile:

- gestionarea proiectului,

- relatii publice,

- website, platforme de comunicare sociald (aplicatii mobile, platforme de e-learning, seminare online,
etc.),

- publicitate (TV, radio, cinema, in aer liber, online, tiparituri),

- instrumente de comunicare,

- evenimente (standuri la targuri comerciale, seminarii, ateliere, reuniuni B2B, cursuri de formare
pentru comert/bucatari, activitati in scoli, campanii saptamanale in restaurante, sponsorizare de
evenimente, vizite de studiu in Europa),

- promovare la punctul de desfacere (zile de degustare, publicitate la punctele de desfacere,
promovare in publicatii ale comerciantilor, etc.).

Surse de informare:

Textul oficial al cererii:

https://eur-lex.europa.eu/legal-
content/RO/TXT/?uri=uriserv%3A0J.C_.2021.031.01.0006.01.RON&toc=0J%3AC%3A2021%3A031%
3AFULL#ntr5-C_2021031R0.01000601-E0005

Portalul: “Finantari si licitatii” (Funding and Tender Opportunities)
https://ec.europa.eu/info/funding-tenders/opportunities/portal/screen/opportunities/topic-details/agrip-
simple-2021-im-characteristics

Institutie responsabila:

Agentiei Executive pentru Consumatori, Sanatate, Agricultura si Alimente - ,CHAFEA” i s-a incredintat
de catre Comisia Europeana gestionarea anumitor parti ale actiunilor de informare si promovare
referitoare la produsele agricole puse in aplicare pe piata interna si in tarile terte, inclusiv lansarea de
cereri de propuneri si evaluarea propunerilor pentru programele simple.

Pentru intrebari care nu sunt legate de IT, serviciul de asistenta al Chafea este disponibil la:
CHAFEA-AGRI-CALLS@ec.europa.eu

Pe site-ul CHAFEA sunt publicate intrebari frecvente referitoare la aceste finantari existente din 2016:
http://ec.europa.eu/chafea/agri/fag.html.

CHAFEA pune la dispozitia celor interesatj o cartografiere a proiectelor deja implementate in statele
membre: https://ec.europa.eu/chafea/agri/campaigns/map-and-statistics-target-countries

ale Uniunii Europene.
Totusi, atunci cand
isi elaboreaza
cererile, solicitantii
trebuie sa tina seama
de faptul ca statele
membre sunt cele
care vor gestiona
contractele. Asadar,
solicitantii sunt
incurajati sa isi
depuna cererile in
limba (limbile) statului
membru de origine a
organizatiei
(organizatiilor) care
formuleaza
propuneri, cu
exceptia cazului in
care statul membru
in cauza si-a dat
acordul pentru
semnarea
contractului in limba
engleza. Pentru a se
facilita revizuirea
propunerilor de catre
experti independenti
care furnizeaza
contributii tehnice in
cadrul evaluarii,
propunerea ar trebui
sa fie insotita, de
preferinta, de o
traducere in limba
engleza a partii
tehnice (partea B),
daca este scrisa in
alta limba oficiala a
UE.
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Declinarea raspunderii

Acest document urmareste sa ofere indrumari potentialilor solicitanti de cofinantare pentru actiuni de
informare si promovare in legatura cu produsele agricole.

Mai multe informatii cu caracter general privind depunerea si evaluarea propunerilor UE se gasesc in
manualul online:

http

Formularele si modelele online puse la dispozitie in sistemul online de depunere a propunerilor de pe
portalul de finantare si licitatii (Funding & Tender Opportunities Portal) ar putea diferi de exemplele
prezentate in acest ghid.

Daca aveti sugestii sau observatii pentru imbunétatirea acestui ghid, trimiteti un e-mail la serviciul de
asistenta la adresa CHAFEA-AGRI-CALLS@ec.europa.eu.

PREFATA

Prezentul ghid este conceput pentru a va ajuta la depunerea de programe de
informare si promovare online cu privire la produse agricole pe piata interna si in tari
terte.

Manualul online (Online Manual) de pe portalul UE de finantare si licitatii va ofera
asistenta tehnica privind depunerea propunerilor si raspunsuri la intrebarile pe care
le-ati putea avea cu privire la acest proces.

Pentru orice alte intrebari, va stau la dispozitie urmatoarele optiuni:

e Informatii privind modul de inregistrare sau solicitari de informatii conexe:
consultati  portalul de finantare si licitati  accesand linkul:
https://ec.europa.eu/info/funding-tenders/opportunities/portal/screen/home

e Serviciul de asistenta informatica (IT Helpdesk): solicitarile trebuie prin
intermediul paginii de asistenta »Support” accesand linkul:
https://ec.europa.eu/info/funding-
tenders/opportunities/portal/screen/support/support

Contactati serviciul de asistenta doar dupa ce ati incercat sa gasiti informatiile
in documentatia care v-a fost furnizata.
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GLOSAR

Portalul de finantare si licitatii (Funding and Tender Opportunities Portal - FTP)
este site-ul care gazduieste informatiile despre finantare pentru programul-cadru
Orizont Europa si alte programe europene, inclusiv Promovarea produselor agricole.

EU Login este serviciul de autentificare al Comisiei Europene (European
Commission Authentication Service - ECAS). Acesta permite conectarea la o serie
de site-uri si servicii online ale Comisiei Europene.

Registrul beneficiarilor (Beneficiary Register) este registrul online al Comisiei
Europene cu beneficiarii care participa in cadrul programului Promovarea produselor
agricole si al altor programe ale Uniunii.

Codul de identificare a participantilor (Participant Identification Code) (numarul
PIC) este un cod format din noua cifre primit dupa finalizarea inregistrarii online a
entitatii.
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DEPUNEREA PROPUNERILOR

Cererile de propuneri pentru actiunile de informare si promovare vor fi depuse prin
sistemul electronic de depunere, dezvoltat initial pentru programele de cercetare
Orizont Europa.

Se poate depune o cerere online doar prin sistemul electronic de depunere de
pe portalul de finantare si licitatii, inainte de termenul-limita al cererii de
propuneri.

Puteti accesa linkul catre sistemul electronic de depunere aici:
https://ec.europa.eu/info/funding-
tenders/opportunities/portal/screen/programmes/agrip

Pentru intrebari privind instrumentele online de depunere (cum ar fi parole
pierdute, drepturi si roluri de acces, aspecte tehnice privind depunerea de propuneri
etc.), contactati serviciul de asistenta informatica creat in acest scop prin
portalul de finantare si licitatii:

https://ec.europa.eu/info/funding-
tenders/opportunities/portal/screen/support/helpdesks/contact-form

Retineti ca se impun cerinte tehnice minime pentru utilizarea sistemului online de
depunere. Acestea sunt descrise aici:

https://webgate.ec.europa.eu/funding/display/ECResearchGMS/Minimum+Technical
+Requirements WebForm (accesibil cu contul dvs. EU Login, a se vedea capitolul
1.2.).

1. ETAPE PRELIMINARE

1.1. Autentificati-vd pe portalul de finantare si licitatii folosind contul
dumneavoastra EU Login.

Pentru a utiliza sistemul electronic de depunere, mai intai trebuie sa creati un cont de
utilizator, asa-numitul cont EU Login.

Pentru a face acest lucru, trebuie doar sa accesati portalul de finantare si licitatii aici:
https://ec.europa.eu/info/funding-tenders/opportunities/portal/screen/how-to-
participate/how-to-participate/1/1

Daca nu aveti un cont de utilizator pentru portalul de finantare si licitatii: doar faceti
clic pe ,REGISTER” (Inregistrare) [in coltul din dreapta sus, langa ,LOGIN”
(Conectare)] si inregistrati-va online.

Daca aveti deja un cont de utilizator pentru portalul de finantare si licitatii: puteti sa va
conectati (faceti clic pe ,LOGIN” in coltul din dreapta sus) si incepeti sa introduceti
informatiile solicitate.

1.2. Inregistrati-va organizatia in registrul beneficiarilor

Comisia Europeana detine un registru online al organizatiilor care participa in cadrul
a diverse programe UE, numit ,Beneficiary Register” (Registrul beneficiarilor). Acesta
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permite gestionarea consecventa a datelor oficiale ale diferitelor organizatii si previne
depunerea de solicitari multiple privind aceleasi informatii.

Avand un cont EU Login, puteti trece la etapa urmatoare, care consta in inregistrarea
organizatiei dumneavoastra, daca aceasta nu a fost inca inregistrata. Puteti verifica
pe pagina ,Beneficiary Register” daca organizatia dumneavoastra este deja
inregistrata:

https://ec.europa.eu/info/funding-tenders/opportunities/portal/screen/how-to-
participate/beneficiary-reqgister

Initiati procesul de Tinregistrare al organizatiei facand clic pe ,Register your
organisation” (Inregistrati organizatia) doar daca nu va regasiti organizatia acolo.

Pentru a finaliza procesul de inregistrare, va trebui sa furnizati informatii despre
statutul juridic al entitatii dumneavoastra.

Nu este nevoie sa finalizati procesul de inregistrare in cadrul unei singure sesiuni.
Puteti sa introduceti unele informatii, sa le salvati si sa reveniti mai tarziu pe pagina
,My Organisation(s)” (Organizatia mea/Organizatiile mele) din sectiunea ,My Area”
(Spatiul meu).

Dupa ce ati terminat inregistrarea, veti primi un cod de identificare a
participantului (numar PIC) format din noua cifre. Veti avea nevoie de numerele
PIC ale coordonatorului si ale tuturor celorlalti beneficiari (insa nu si ale
subcontractantilor) pentru a continua completarea cererii.

Persoana care inregistreaza organizatia, numita autosolicitant al inregistrarii (,self-
registrant”), poate actualiza si corecta informatiile de pe pagina ,My Organisation(s)”
din sectiunea ,My Area”.

Retineti ca proiectele de inregistrari incomplete sunt sterse automat dupa un
an.

2. ELABORAREA PROPUNERILOR
Dupa ce ati selectat o cerere de propuneri si o tema, puteti incepe sa elaborati
proiectul de propunere. La urmatorul link este disponibil un tutorial pas cu pas:

https://webgate.ec.europa.eu/funding/display/ECResearchGMS/Step+3+Create+a+D
raft+Proposal WebForm

Retineti ca aveti posibilitatea de a va salva propunerea si de a reveni la aceasta
ulterior. Pentru instructiuni in acest sens, accesati urmatorul link:

https://webgate.ec.europa.eu/funding/display/ECResearchGMS/Step+5+Edit+and+C
omplete+Proposal WebForm

2.1. Selectarea cererii de propuneri si temei

Retineti ca accesul la sistemul electronic de depunere este disponibil doar
dupa ce ati selectat o cerere de propuneri si o tema.
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Cererile de propuneri pentru promovarea produselor agricole sunt disponibile pe
portalul de finantare si licitatii la adresa https://ec.europa.eu/info/funding-
tenders/opportunities/portal/screen/programmes/agrip

Pentru o descriere detaliata a procedurii, accesati urmatorul link:

https://webgate.ec.europa.eu/funding/display/ECResearchGMS/Steps+1+and+2+Loqg
ging+in+and+Selecting+a+Topic WebForm

2.2. Formularul de cerere

Structura formularului de cerere cuprinde doua parti, partea A si partea B:

o Partea A: contine formularele administrative structurate cu date privind
participantii, declaratii legale si persoane de contact (de pe ecranele
sistemului de depunere). De asemenea, aceasta poate include unele intrebari
specifice cererii de propuneri, care sunt necesare, in general, pentru
monitorizarea programului.

e Partea B (partea narativa): descrierea tehnica a proiectului cu activitatile
planificate, pachete de lucru, costuri etc. (trebuie sa fie incarcat in format
PDF).

Partea A este generata atunci cand se introduc date in sistemul de depunere; partea
B trebuie sa fie pregatita dinainte (folosind modelul descarcat din sistem).

2.2.1. Partea A — Formularul administrativ

Partea A cuprinde campuri pentru informatiile obligatorii, liste de verificare si
declaratii care trebuie completate. Acestea se completeaza direct prin instrumentul
online de depunere.

Urmatoarele instructiuni sunt relevante pentru cererile depuse de mai multi solicitanti.
Daca nu este cazul, trimiterea la coordonator se aplica solicitantului unic.

Retineti ca pentru a finaliza partea A si pentru actiuni depuse de mai multi
solicitanti:

e coordonatorul este responsabil pentru depunerea cererii;

e toti ceilalti solicitanti (nu si subcontractanti) trebuie sa fie inregistrati in
registrul beneficiarilor si sa-si comunice numerele PIC coordonatorului;

o toti ceilalti solicitanti trebuie sa-si fi facut autoverificarea viabilitatii
financiare accesand urmatorul link:
https://ec.europa.eu/research/participants/Ifv/lfvSimulation.do;

e coordonatorul trebuie sa detina bugetul actiunii per solicitant si sa il indice
in formular.

in subsectiunea ,Declarations” (Declaratii) din partea A exista, de asemenea, o serie
de declaratii individuale pe care coordonatorul trebuie sa le depuna facénd clic pe
casetele aferente. Aceste declaratii au drept scop confirmarea respectarii diferitelor
criterii stabilite in limitele cadrului legal.
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Daca propunerea este retinuta pentru finantare din partea UE, solicitantii vor trebui
sa semneze o declaratie pe propria raspundere privind criteriile de excludere inainte
de semnarea acordului de grant.

Motivul pentru care vi se solicitd sa efectuati o autoverificare a capacitatii
dumneavoastra financiare si sa bifati casetele pentru declaratiile individuale este
pentru a va avertiza astfel ca, in cazul in care aveti o capacitate financiara slaba,
trebuie sa includeti in partea B o explicatie detaliata a surselor de finantare necesare
pentru punerea in aplicare a actiunii.

Rezultatul obtinut nu ar trebui sa va descurajeze sa depuneti propunerea.

Coordonatorul va codifica numarul PIC al organizatiei si al fiecarui solicitant (a se
vedea capitolul 1.2. din prezentul ghid). Partea cu datele administrative va fi
completata automat dupa codificarea numarului PIC.

Retineti ca sunt eligibile doar organizatiile stabilite intr-un stat membru al UE.

Ulterior, coordonatorul (sau persoana delegata in acest sens) va trebui sa
completeze datele de contact pentru fiecare solicitant.

2.2.2. Partea B — Partea narativa

Partea B se refera la continutul tehnic al propunerii. Pentru ca pregatirea acestei parti
sa fie mai usoara, solicitantii ar trebui sa foloseasca modelul furnizat in sistem si sa
urmeze instructiunile specifice furnizate.

NOTA: Paginile trebuie numerotate

Retineti ca numarul de pagini pentru aceasta parte este limitat: partea B completata
nu trebuie sa depaseasca 70 de pagini.

Prin urmare, toate tabelele trebuie sd se incadreze in aceasta limitd. Marimea
minima admisa a fontului este de 10.

Dimensiunea paginii este A4, iar toate marginile (sus, jos, stanga, dreapta) trebuie sa
fie de cel putin 15 mm (fara a include note de subsol sau antete).

Modelele pentru partea B si diferitele anexe sunt accesibile in sistemul
electronic de depunere.

Dupa completarea informatiilor necesare pentru partea A din formularul online
de depunere, se poate descarca un figier .zip care cuprinde toate modelele.

Este extrem de important sa incarcati documentul solicitat in formatul corect (in
PDF) la rubrica corespunzatoare. Erorile produse in acest proces ar putea genera o
propunere incompleta si ar putea compromite intreaga cerere.

Prin urmare, inainte de a incheia procedura de depunere a cererii sau de a va
deconecta, verificati de doua ori daca anexele dumneavoastra sunt in format
.pdf si continutul documentelor corespunde cu rubricile din instrumentul
online de depunere.

Este responsabilitatea dumneavoastra sa va asigurati ca incarcati documentele
corecte.

Retineti ca doar un singur document in format .pdf poate fi incarcat pentru
fiecare dintre anexele solicitate.
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in consecinta, pentru anumite anexe, solicitantul (solicitantii) trebuie sa
genereze un singur document in format .pdf.

Acest lucru este valabil, de asemenea, pentru proiecte care implica mai multi
solicitanti. Informatiile relevante trebuie compilate pentru toti solicitantii pentru
a avea un singur document pe anexa.

3. FINALIZAREA PROCESULUI DE DEPUNERE

3.1. Termenul-limitd de depunere

Termenul-limita de depunere este indicat in cererea de propuneri.

Sistemul electronic de depunere va permite sa inlocuiti/actualizati propunerea
n orice moment Tnainte de termenul-limita de depunere.

Pentru a vizualiza si/sau a modifica propunerea depusa, accesati pagina ,,My
Proposals” (Propunerile mele) de pe portalul de finantare si licitatii.

Atata timp cat cererea de propuneri nu a fost inchisa, noua versiune depusa va
suprascrie versiunea anterioara.

Dupa termenul-limita de depunere a propunerilor, nu mai sunt posibile modificari sau
completari.

Este foarte important sa nu asteptati pana in ultima zi a termenului-limita
pentru a va depune propunerea.

Acest lucru va creste semnificativ riscul de aparitie a unei probleme de ultim
moment care sa blocheze depunerea propunerii.

Atunci cand va depuneti propunerea, sistemul electronic de depunere va efectua
verificari de baza: caracterul complet al propunerii, coerenta interna a datelor,
infectarea cu virusi informatici, tipurile de fisiere, limitari ale dimensiunii etc.

Daca nu reusiti sa va depuneti propunerea pana la termenul-limitd al cererii de
propuneri, propunerea dumneavoastra va fi ignorata de sistem si nu va fi considerata
ca fiind depusa.

Va rugam sa nu trimiteti propunerea dumneavoastra prin posta sau prin e-mail
la agentia executiva, intrucat vor fi considerate valabile doar cererile depuse
prin sistemul electronic de depunere.

3.2. Confirmarea de primire

Data si ora depunerii cererii vor fi inregistrate automat, iar coordonatorul va primi
confirmarea de primire prin e-mail.

Daca nu primiti un e-mail cu confirmarea de primire, acest lucru se intampla
deoarece propunerea NU a fost depusa.

Puteti contacta serviciul de asistenta informatica in cazul respectiv.
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3.3. Depunerea unei plangeri

In cazul in care considerati ca depunerea a esuat din cauza unei erori produse in
sistemul electronic de depunere, puteti depune o plangere prin serviciul de asistenta
informatica de pe portalul de finantare si licitati in termen de patru zile
calendaristice, explicand imprejurarile si anexand o copie a propunerii. Depunerea
unei plangeri cu privire la alte aspecte ale depunerii este explicata in informatiile pe
care le primiti prin sistemul electronic de schimb de informatii (a se vedea sectiunea
,My Area” de pe portalul de finantare si licitatii).
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Declinarea responsabilitatii

Scopul prezentului document este de a le oferi potentialilor solicitanti indrumari cu privire la
cofinantarea masurilor de informare si promovare referitoare la produsele agricole.

Informatii generale cu privire la procedura online de depunere a propunerilor sunt disponibile
in  Manualul online: https://ec.europa.eu/info/funding-tenders/opportunities/docs/2021-
2027/common/guidance/om en.pdf

Formularele si modelele propriu-zise de pe internet, puse la dispozitie prin sistemul online de
depunere a propunerilor pe portalul ,Oportunitati de finantare si ofertare (,Funding and Tender

Opportunities”), pot fi diferite de exemplele folosite in acest ghid.

n cazul in care aveti sugestii sau observatii cu privire la modul de imbunatatire a prezentului ghid, va
invitadm sa trimiteti un e-mail la adresa: CHAFEA-AGRI-CALLS@ec.europa.eu

PREFATA

Prezentul ghid a fost conceput pentru a va ajuta la elaborarea propunerilor pentru
programe de informare si promovare referitoare la produsele agricole de pe piata
interna si din tarile terte.

Veti gasi informatii suplimentare in urmatoarele documente:

e Sectiunea privind Promovarea produselor agricole din UE de pe site-ul web al
DG Agricultura si Dezvoltare Rurala:

https://ec.europa.eu/info/food-farming-fisheries/key-policies/common-
agricultural-policy/market-measures/promotion-eu-farm-products ro

e Paginile privind Promovarea produselor agricole de pe portalul agentiei
executive: https://ec.europa.eu/chafea/agri/en

Modalitatile prin care puteti contacta serviciul de asistenta sunt prevazute in cererile
de propuneri:

Raspunsurile furnizate la intrebarile care nu tin de domeniul IT vor fi publicate in serii
pe pagina cu Intrebari frecvente (,FAQ”): https://ec.europa.eu/chafea/agri/fag.html

Contactati serviciul de asistenta numai dupa ce ati incercat sa gasiti
informatiile in documentatia pusa la dispozitie.
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GLOSAR

Programul anual de lucru stabileste prioritatile strategice anuale ale regimului de
promovare si este adoptat de Comisia Europeana in conformitate cu articolul 8 din
Regulamentul (UE) nr. 1144/2014 al Parlamentului European si al Consiliului din 22
octombrie 2014 (actul de baza).

Un (co)beneficiar este o organizatie care primeste cofinantare din partea UE in urma unei
propuneri aprobate pentru unul dintre programele cofinantate de UE si a semnarii acordului
de grant aferent. in timpul procesului de depunere a cererii, se face referire la solicitant
(solicitanti) si/sau la participanti. De asemenea, termenul de organizatie care formuleaza
propuneri este utilizat atat pentru solicitanti, cat si pentru beneficiari, in functie de stadiul
procedurii.

Un program individual/o propunere individuala este numit(a) actiune. Aceasta contine un set
coerent de activitati.

Propunerile pentru programe simple pot fi depuse de una sau mai multe organizatii care
formuleaza propuneri din acelasi stat membru.

Propunerile pentru programe multinationale pot fi depuse de cel putin doua organizatii care
formuleaza propuneri din cel putin doua state membre sau de una sau mai multe organizatii
de la nivelul Uniunii Europene.

Pentru programele multinationale, se semneaza un acord de grant (AG) intre agentia
executiva (care actioneaza in limita competentelor delegate de Comisia Europeana) si
organizatiile beneficiare, si anume beneficiarii cofinantarii din partea UE.

Pentru programele simple, se semneaza un contract intre autoritatile nationale competente
si beneficiar(i); acesta este denumit de asemenea acord de grant.

Prin semnarea acordului, beneficiarii accepta grantul si convin asupra punerii in aplicare a
actiunii sub raspunderea proprie si in temeiul acordului, cu respectarea tuturor obligatiilor si
conditiilor prevazute in respectivul document.

Daca intr-o actiune sunt implicati mai multi beneficiari/solicitanti, acestia trebuie sa semneze
un acord de consortiu pentru completarea acordului de grant, iar acesta nu trebuie sa
contina nicio prevedere contrara acordului de grant.

Un organism de punere in aplicare este un organism insarcinat cu punerea in aplicare a
activitatilor programului si are rol de subcontractant.

Prefinantarea, astfel cum este indicatd in acordul de grant, este echivalentd cu plata in
avans conform prevederilor din textele legislative.

Portalul oportunitatilor de finantare si de ofertare este site-ul care gazduieste informatiile
despre finantarea programelor Orizont Europa si a altor programe ale Uniunii, inclusiv despre
promovarea produselor agricole.

Agentia executiva este entitatea careia Comisia Europeana i-a incredintat gestionarea
programelor multinationale.

Agentia Executiva pentru Consumatori, Sanatate, Agricultura si Alimente (Chafea)
gestioneaza punerea in aplicare din punct de vedere tehnic si financiar a
promovarii produselor agricole.

REA este Agentia Executiva pentru Cercetare. Aceasta se ocupa de validarea entitatilor
juridice si de verificarea capacitatii financiare a solicitantilor.

Autoritatea nationala competenta este serviciul responsabil desemnat de guvernul statului
membru pentru gestionarea punerii in aplicare a programelor simple.
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1. PREZENTAREA GENERALA A PROGRAMULUI

Obiectivul general al politicii UE pentru promovarea produselor agricole (AGRIP) este
de a spori competitivitatea sectorului agricol al Uniunii.

Mai exact, actiunile de informare si de promovare ar trebui sa isi propuna:

- sa sporeasca constientizarea si recunoasterea sistemelor de calitate ale
Uniunii, precum si gradul de sensibilizare a consumatorilor cu privire la
meritele produselor agricole si ale metodelor de productie ale Uniunii;

- sa intensifice competitivitatea si consumul de produse agricole ale Uniunii, sa
le sporeasca vizibilitatea si sa creasca cota de piata a produselor respective.

In cazul unor perturbari grave ale pietei, masurile respective ar trebui sa contribuie la
restabilirea conditiilor de piata normale.

In vederea indeplinirii obiectivelor politicii, actiunile de informare si de promovare
sunt puse in aplicare atat pe teritoriul statelor membre ale UE, cat si dincolo de
granitele lor. Acestea iau urmatoarele forme:

- programe simple, care pot fi depuse de una sau mai multe organizatii care
formuleaza propuneri din acelasi stat membru.

- programe multinationale, care pot fi depuse de cel putin doi solicitanti care au
sediul in state membre diferite sau de cel putin o organizatie din Uniune.

1.1. DOCUMENTE ESENTIALE

inainte de a lua decizia de a depune o propunere si de a completa diferitele
formulare de cerere, verificati daca organizatia/organizatile dumneavoastra,
produsele promovate si actiunea in sine respecta criterile de eligibilitate. De
asemenea, ar trebui sa verificati daca activitatile planificate de dumneavoastra si
tarile vizate sunt in concordanta cu prioritatile enumerate in_cererea de propuneri.

Din acest motiv, primul pas va fi parcurgerea in detaliu a documentatiei relevante, si
anume:

e Regulamentul (UE) nr. 1144/2014 al Parlamentului European si al Consiliului
din 22 octombrie 2014 privind actiunile de informare si promovare referitoare
la produsele agricole puse in aplicare pe piata interna si in tarile terte si de
abrogare a Regulamentului (CE) nr. 3/2008 al Consiliului.

e Regulamentul delegat (UE) 2015/1829 al Comisiei din 23 aprilie 2015 de
completare a Regulamentului (UE) nr. 1144/2014 al Parlamentului European
si_al Consiliului privind actiunile de informare si promovare referitoare la
produsele agricole puse in aplicare pe piata interna si in tarile terte.

e Regulamentul de punere in aplicare (UE) 2015/1831 al Comisiei din 7
octombrie 2015 de stabilire a normelor de aplicare a Regulamentului (UE) nr.
1144/2014 al Parlamentului European si al Consiliului privind actiunile de
informare si promovare referitoare la produsele agricole puse in aplicare pe
piata interna si in tarile terte.

e Decizia anuala relevantd de punere in aplicare a Comisiei de adoptare a
programului de lucru pentru anul respectiv, in cadrul actiunilor de informare si
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promovare referitoare la produsele agricole puse in aplicare pe piata interna si
in tarile terte.

e Cererea de propuneri.
Pentru intrebari suplimentare, aveti la dispozitie, de asemenea, urmatoarele optiuni:
Prezentarea sinoptica si sectiunea ,intrebari frecvente (FAQ) despre politica

de promovare”, ambele disponibile la adresa:
https://ec.europa.eu/chafea/agri/funding-opportunities/legal-framework

e Modelele de acord de grant (pentru programe simple si multinationale)
Intrebarile frecvente (FAQ) cu privire la cererea respectiva sunt

disponibile la: https://ec.europa.eu/chafea/agri/fag.html

e Solicitantii pot verifica daca organizatia lor este eligibila cu ajutorul
instrumentului online de verificare a eligibilitatii:

https://ec.europa.eu/chafea/agri/funding-opportunities/eligibility/check-tool

Pasi specifici in cazul programelor simple:

Autoritatile nationale competente: solicitantii care elaboreaza programe simple pot
contacta autoritatile competente din propriul stat membru pentru informatii
suplimentare cu privire la temeiul juridic, la modelele de acorduri de grant,
precum si la punerea in aplicare a actiunilor. Lista autoritatilor nationale

competente este disponibila la adresa
https://ec.europa.eu/chafea/aqgri/funding-opportunities/simple-and-multi-
programmes

O gama largéd de seminarii online concepute pentru a va ajuta sa imbunatatiti
calitatea tehnica a propunerilor dumneavoastra este disponibila la adresa:
https://ec.europa.eu/chafea/agri/newsroom-and-events/webinars

1.2. ETAPE PREGATITOARE

1.2.1. Indruméri generale inainte de redactarea propunerii

Propunerea cuprinde doua parti (Partea A Formularul administrativ, completat in
sistemul electronic, si Partea B Descrierea tehnica a proiectului dumneavoastra,
incarcatéd sub forma de fisier pdf) si include anexe. Consultati Manualul online si
orientarile cu privire la depunere de pe Portalul oportunitatilor de finantare si de
ofertare pentru a afla detalii suplimentare.

Se asteapta ca cererea de propuneri sa aiba un grad ridicat de competitivitate. Un
element slab intr-o propunere de altfel buna poate duce la obtinerea unui punctaj
general mai mic, facand ca propunerea sa nu fie selectata pentru a beneficia de
finantare UE.

Avand in vedere acest lucru, va recomandam sa analizati urmatoarele aspecte
inainte de a incepe sa redactati o propunere:

Relevanta: verificati daca propunerea dumneavoastra este adecvatd pentru
respectiva cerere de propuneri si daca abordeaza tema specifica pe care ati
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ales-o0. Propunerile care nu se incadreaza in domeniul de aplicare a cererii de
propuneri vor fi declarate ineligibile. Propunerile care vizeaza intr-o proportie
redusa cererea sau tema specifica pot fi respinse deoarece este posibil sa nu
atinga pragul necesar pentru criteriul de atribuire relevant.

Integralitate: verificati daca propunerea vizata include toate informatiile relevante
si se refera la toate aspectele descrise in criteriile de atribuire, in modelul de
propunere si in prezentul ghid, intrucat va fi evaluata numai pe baza
continutului prezentat. Respectati indeaproape formatul modelului pentru
partea B si asigurati-va ca sunt incarcate toate informatiile solicitate. Retineti:
cantitate nu inseamna calitate. Propunerile bune sunt redactate clar si sunt
usor de citit si de inteles; acestea sunt precise, concise si se concentreaza pe
continut. Retineti ca partea B a propunerii dumneavoastra are un numar limitat
de pagini si ca textul care depaseste aceasta limita va fi filigranat, iar
evaluatorii nu vor lua in considerare acele pagini.

Impact: propunerile bune trebuie sa vizeze obtinerea de rezultate si sa indice in
mod clar mijloacele prin care isi propun sa obtina rezultatele respective. De
asemenea, acestea trebuie sa includa descrierea metodologica a unui studiu
de evaluare temeinic si credibil — realizat de un organism extern independent
— axandu-se nu numai asupra evaluarii procesului, ci mai ales asupra
impactului final preconizat. Pentru mai multe informatii, a se consulta
sectiunea Informatii suplimentare privind criteriile de atribuire (Anexa ).

1.2.2. Reqgim lingvistic

Propunerile pot fi depuse in orice limba oficiala a Uniunii Europene.

Pentru a facilita analiza propunerilor de catre expertii independenti care
furnizeaza contributii tehnice in cadrul evaluarii, propunerea ar trebui sa fie
insotita, de preferinta, de o traducere in limba engleza a intregii parti tehnice
(partea B), daca este redactata in alta limba oficiala a UE.

Traducerile in limba engleza trebuie sa fie de buna calitate pentru a se evita
discrepantele fata de versiunea originala.

Solicitantii care depun propuneri pentru programe multinationale trebuie sa tina
seama de faptul ca, in principiu, agentia executiva va utiliza limba engleza in
comunicéarile sale cu beneficiarii referitoare la urmarirea si la monitorizarea
programelor multinationale cofinantate (etapa de gestionare a granturilor).

Solicitantii care depun propuneri pentru programe simple trebuie sa tind seama de
faptul c& gestionarea contractelor va fi asigurata de statele membre. In consecinta,
solicitantii sunt Tncurajati sa isi depuna propunerea in limba (limbile) statului membru
de origine al organizatiei (organizatiilor) care formuleaza propuneri, cu exceptia
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cazului in care statul membru vizat a indicat ca este de acord cu semnarea
contractului in limba englezé1.

1.2.3. Rolul si responsabilitatea diferitelor entitati

Punerea in aplicare a unei actiuni poate implica mai multe entitati, fiecare dintre
acestea avand roluri si responsabilitati diferite:

e Coordonatorul este in special entitatea responsabila de urmatoarele sarcini:

e depune propunerea in numele tuturor organizatiilor asociate care
formuleaza propuneri;

e monitorizeaza punerea in aplicare corespunzatoare a actiunii (vezi articolul
11 din AG);

e actioneaza in calitate de intermediar pentru toate comunicarile dintre
beneficiari si autoritatea care se ocupa de gestionare (in special furnizeaza
agentiei executive sau statului membru informatiile descrise la articolul 19
din AG), cu exceptia cazului in care sunt prevazute indicatii contrare;

e solicita co-solicitantilor/co-beneficiarilor documentele sau informatiile
cerute de autoritatea de management, le analizeazad si le verifica
integralitatea si corectitudinea inainte de a le transmite mai departe
autoritatii;

e depune rezultatele preconizate si rapoartele din timpul punerii in aplicare a
actiunii (vezi articolul 21 din AG);

e pune la dispozitie o garantie de prefinantare, implicit in cazul programelor
simple si la cerere din partea agentiei in cazul programelor multinationale
(vezi articolul 23 din AG);

e se asigura ca toate platile catre co-beneficiari sunt efectuate la timp (vezi
articolul 22.1 din AG);

e informeaza autoritatea de management cu privire la sumele platite fiecarui
co-beneficiar, atunci cand se solicitd acest lucru (vezi articolele 22 si 32 din
AG).

Retineti: coordonatorul nu poate sa delege sarcinile de mai sus altui
cobeneficiar sau sa le subcontracteze unui tert.

e Alti beneficiari/solicitanti sunt responsabili in special de urmatoarele sarcini:

e mentin la zi informatiile stocate pe Portalul oportunitatilor de finantare si de
ofertare - Registrul beneficiarilor (in sistemul de schimb electronic de date)
(vezi articolul 19 din AG);

' Informatii disponibile la https:/ec.europa.eu/chafea/agri/sites/chafealfiles/competent-national-

authorities-simple-programmes-v2 en.pdf
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il informeaza imediat pe coordonator cu privire la orice evenimente sau
circumstante care pot afecta semnificativ sau care pot intarzia punerea in
aplicare a actiunii (vezi articolul 19 din AG);

ii prezinta coordonatorului urmatoarele documente in timp util:

o situatiile financiare individuale si, daca este necesar, certificatele
privind situatiile financiare (vezi articolul 21 din AG);

o datele necesare pentru intocmirea rapoartelor (vezi articolul 21 din
AG);

o orice alt(e) document(e) sau informatii solicitate de agentie sau de
Comisie/statul membru in temeiul AG, cu exceptia cazului in care
AG ii impune beneficiarului obligatia de a transmite aceste informatii
direct acestora.

De asemenea, daca intr-o actiune sunt implicati mai multi beneficiari/solicitanti,
trebuie semnat un acord de consortiu pentru completarea acordului de grant. Acest
acord poate avea diferite forme, dar cel mai frecvent este acordul standard scris.
Pentru indrumari privind acordurile de consortiu, puteti consulta manualul online si
ghidul ,Cum sa intocmiti acordul de consortiu”, disponibile la adresa:

http://ec.europa.eu/research/participants/data/ref/h2020/other/gm/h2020-guide-cons-

a_en.pdf

Acordul de consortiu nu trebuie depus odata cu propunerea, dar trebuie sa fie
disponibil la momentul semnarii acordului de grant.

Subcontractant (subcontractanti) (vezi articolul 9 din AG):

o Nu participa la acordul de grant si nu are (au) o relatie contractuala

cu agentia/statul membru.

Sarcinile de baza care fac parte din actiune (si anume, coordonarea
tehnica si financiara a actiunii si gestionarea strategiei) nu pot fi
subcontractate.

Acestea trebuie selectate astfel incat sa se asigure obtinerea celor mai
mari avantaje din punct de vedere economic sau, daca este cazul, cel
mai mic pret, precum si lipsa conflictului de interese.
Solicitantii/beneficiarii considerati ,organisme de drept public” trebuie sa
respecte legislatia nationala privind achizitile publice care transpune
Directiva 2014/24/UE.

Sarcinile de evaluare nu le pot fi atribuite entitatilor care au o legatura
structurala.

Partile terte care beneficiaza de sprijin financiar (vezi articolul 9.4 din AG):

9 of 42


http://ec.europa.eu/research/participants/data/ref/h2020/other/gm/h2020-guide-cons-a_en.pdf
http://ec.europa.eu/research/participants/data/ref/h2020/other/gm/h2020-guide-cons-a_en.pdf

o Sprijinul financiar sub forma de granturi le poate fi acordat doar entitatilor
care au o legaturd cu beneficiarul® si care au fost identificate in
propunerea de proiect.

o Proiectul precizeaza valoarea maxima a sprijinului financiar pentru
fiecare tert, precum si criteriile si procedurile pentru acordarea sprijinului
financiar.

o Beneficiarii trebuie sa se asigure ca respectivele costuri aferente actiunii
se limiteaza la costurile suportate efectiv de tertii in cauza (si anume,
fara nicio marja de profit), precum si ca entitatile respecta principiul bunei
gestiuni financiare si pastreaza evidente referitoare la costurile lor.

2. ELABORAREA PROPUNERII
2.1. Formularul de cerere
Formularul de cerere este structurat in doua parti, si anume partea A si partea B:

e Partea A contine formularele administrative structurate care cuprind date
privind participantii, declaratii juridice si persoanele de contact (din capturile de
ecran preluate din Sistemul de depunere). Aceasta ar putea, de asemenea, sa
includa unele intrebari specifice cererii, al caror obiectiv general este de a
monitoriza programul.

e Partea B este partea narativa a propunerii. Aceasta constituie descrierea
tehnica a proiectului, cu activitatile planificate, pachetele de lucru, costurile
etc.

2.2. Partea A — Formularul administrativ

Urmatoarele instructiuni au drept obiectiv furnizarea de informatii cu privire la modul
corect de completare a acestei parti.

Sectiunea 1: Informatii generale

In aceasta sectiune trebuie sa furnizati acronimul, titlul propunerii, durata, cuvinte
cheie la alegere, precum si un rezumat al propunerii dumneavoastra in limba
engleza. Fiti cat mai precis(a) si concis(a) cand redactati acest rezumat al proiectului,
care va fi publicat in cazul in care propunerea dumneavoastra este acceptata in
vederea cofinantarii.

Trebuie, de asemenea, sa precizati daca au fost depuse propuneri asemanatoare in
ultimii doi ani.

Sectiunea 2: Participanti

2 ,Entitatile legate” sunt acele entitati care au o legatura cu beneficiarul, in special o legatura

juridica sau de capital, care nici nu se limiteaza la actiune si nici nu a fost instituita exclusiv in vederea
punerii sale in aplicare.
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Coordonatorul va inscrie codul PIC pentru toate organizatile care formuleaza
propuneri. Retineti ca trebuie sa utilizati un cod PIC valid.

In aceasta sectiune vi se solicita sa precizati pentru fiecare participant tipul
organizatiilor care formuleaza propuneri, asa cum se specifica la articolul 7 din
Regulamentul nr. 1144/2014.

Atunci cCand alegeti tipul de organizatie, asigurati-va ca aceasta corespunde cu
informatiile furnizate la anexa relevanta privind reprezentativitatea/entitatea juridica.

Sectiunea 3: Buget

In aceasta sectiune trebuie s& completati un tabel de sinteza privind bugetul (se da
modelul mai jos):

mmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmm

...............
contribution® | contribution

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,

aaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaa

Casetele albe trebuie completate de coordonator, iar casetele gri vor fi inregistrate
automat sau calculate de sistem. Casetele negre nu pot fi completate.

Fiecare rand din tabelul de buget reprezinta cheltuielile totale estimate pentru fiecare
solicitant.

Conform modelului de acord de grant, exista 4 categorii de costuri (vezi articolul 6.2
din AG pentru o descriere mai detaliata a fiecarei categorii de buget):

A. Costurile de personal

B. Costurile de subcontractare
C. Costurile de achizitie

D. Sprijin financiar pentru terti
E. Costuri indirecte

Costurile directe trebuie defalcate in analiza de buget individuala din partea B a
cererii, la descrierea pachetelor de lucru (sectiunea 4).

Asigurati-va ca sumele pentru fiecare categorie de costuri si totalurile din
partea A sunt egale cu sumele corespunzatoare specificate in analiza de buget
individuala pentru fiecare pachet de lucru prezentat in partea B a cererii $i cu
sumele calculate prin completarea anexei V ,,Tabel de buget detaliat”.

Aveti grija in special sa nu adaugati de doua ori costurile indirecte cand lucrati
la partile A si B.

Contributia maxima a UE se calculeaza prin inmultirea costurilor totale cu rata de
rambursare. Aceasta din urma este completatd automat de sistem, in functie de
conditile privind cererea si tema, precum si de statul membru al
solicitantului/solicitantilor.
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Solicitantii trebuie sa estimeze, de asemenea, daca se preconizeaza obtinerea unui
venit (veziarticolul 22.3.4 din AG) in urma actiunii prevazute (de exemplu, vanzarea
echipamentului utilizat intr-o actiune, vanzarea de publicati/materiale, taxe de
conferintd etc.). O astfel de suma trebuie, de asemenea, specificata in tabelul de
buget.

Retineti ca, din ratiuni de simplificare a tabelului de buget, nu este nevoie sa se
declare contributia solicitantilor.

Diferenta dintre costurile eligibile totale estimate din care se scad contributia
UE solicitata si venitul generat de actiune este considerata implicit ca fiind
»contributia solicitantului”.

Sectiunea 4: Alte intrebari

Tarile vizate de propunere si produsele care urmeaza a fi promovate trebuie indicate
tot in aceasta sectiune.

Daca este cazul, mentionati sistemul care va fi promovat si
produsul (produsele) care va (vor) fi utilizat(e) pentru ilustrarea acestuia.

Retineti ca se pot selecta mai multe produse. Numai produsele eligibile in temeiul
articolului 5 din Regulamentul (UE) nr. 1144/2014 pot face obiectul unei actiuni de
informare sau de promovare sau pot fi utilizate pentru ilustrarea sistemului promovat.

Selectia trebuie sa corespunda temei alese, precum si produselor descrise in partea
tehnica narativa din cererea dumneavoastra (sectiunea 2 — partea B).

in sfarsit, trebuie sa precizati daca actiunea promoveaza produse sau metode
certificate ca fiind durabile.

NOTA: Consultati informatiile suplimentare de la sectiunea 2.3 din prezentul ghid, cu
privire la actiunile propuse care pun accent pe productia si pe consumul agricol
durabil, si asigurati consecventa intre partea A si partea B.

in plus, pentru fiecare tara vizata in propunere, indicati ponderea bugetara exprimata
in procente, precum si cresterea vanzarilor/exporturilor (exprimate in EUR)
organizatiei care formuleaza propuneri pe piata-tinta relevanta.

Alegeti cu grija una sau mai multe tari, sisteme si produse vizate care vor fi
promovate in cadrul programului.

Cererea de propuneri enumera tarile vizate, sistemele si produsele eligibile in
cadrul temelor respective.

2.3. Partea B — Descrierea tehnica a proiectului

Partea B se refera la continutul tehnic al propunerii. Pentru facilitarea elaborarii
acesteia, solicitantii trebuie sa utilizeze modelul furnizat in sistem si sa urmeze
instructiunile din prezentul ghid.

Este obligatoriu s& se completeze toate sectiunile predefinite si sa se abordeze
intrebarile mentionate in prezentul document.
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Calitatea propunerilor va fi evaluata in raport cu urmatoarele criterii de
atribuire:

1. Relevanta
2. Calitate
3. Impact

Acestea sunt defalcate in continuare pe subcriterii (anexa | la prezentul ghid). Este
important sa va asigurati ca propunerea dumneavoastra abordeaza fiecare
subcriteriu de atribuire care figureaza in anexa.

Expertii independenti vor utiliza aceasta lista pentru a realiza o evaluare eficace a
calitatii propunerii dumneavoastra.

Partea B ar trebui sa includa urmatoarele sectiuni care le corespund criteriilor de
atribuire:

Sectiunea 1: Relevanta

1.1 Contextul si obiectivele generale

Prezentati pe scurt organizatia/organizatiile care formuleaza propuneri, sectorul de
produs reprezentat si membrii acestuia, fara a repeta informatiile furnizate deja in
partea A din formularul de cerere. Se includ informatii privind structura sectorului,
numarul membrilor/societatilor, cifra de afaceri si date referitoare la ocuparea fortei
de munca.

Retineti ca informatiile despre reprezentativitatea organizatiei dumneavoastra in
statul dumneavoastra membru sau la nivel de Uniune pentru sectorul/sectoarele de
produs respectiv(e) trebuie furnizate intr-o anexa, folosind modelul relevant. Anexa
completata trebuie incarcata separat la rubrica respectiva, insotita de informatiile
relevante privind entitatea juridica (vezi si capitolul 2.4 din ghid).

Indicati produsele sau sistemele despre care se va face o informare sau care vor fi
promovate in cadrul actiunii. Daca promovati produse enumerate in anexa | la
Regulamentul nr. 1144/2014, indicati codul/codurile NC al(e)® produselor. Dac3
promovati sisteme DOP/IGP/STG, indicati denumirile inregistrate ale produselor
recunoscute.

Asigurati-va ca aceleasi produse/sisteme sunt indicate in sectiunea relevantad din
partea A.

Descrieti contextul si motivatia proiectului, precum si modul in care acesta se
raporteaza la obiectivele generale ale cererii de propuneri.

Asigurati-va ca toate aspectele relevante sunt bine transpuse in strategia
programului, inclusiv Tn activitatile si mesajele principale alese.

3 Informatii suplimentare cu privire la codurile NC sunt disponibilese gasesc la urmatoarea pagina
web:

http://ec.europa.eu/taxation customs/customs/customs_duties/tariff aspects/combined nomenclature/
index _en.htm
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Pentru fiecare cerere, definiti modul in care proiectul contribuie la aspiratiile n
materie de clima si de mediu ale politicii agricole comune (PAC), ale Pactului verde*
si, mai presus de toate, ale strategiei ,De la ferma la consumator”.

Indreptati-va atentia indeosebi asupra durabilitatii productiei si a consumului,
luand drept criteriu de referinta definitia agriculturii durabile furnizatd de Organizatia
Natiunilor Unite pentru Alimentatie si Agricultura (FAO)°.

In ceea ce priveste cererile care vizeaza in mod special o tema privind durabilitatea,
propunerea va descrie, de asemenea:

e Abordarea in materie de durabilitate aplicata si adoptata de organizatia
(organizatiile) care formuleaza propuneri sau de membrii acesteia (acestora).

e O explicatie privind modul in care respectiva abordare este conforma cu
legislatia UE, cu obiectivele mai ample si, in mod specific, cu strategia ,De la
ferma la consumator’®.

e Modul in care aceasta abordare si produsele care urmeaza a fi promovate se
pot dovedi eficace in promovarea obiectivelor UE in materie de durabilitate din
cadrul Uniunii si din tarile terte’

¢ Modul in care abordarea adoptata contribuie la:

o Protejarea solurilor, prin:

* Reducerea la minim a utilizarii ingrasamintelor

= Reducerea la minim a utilizarii pesticidelor chimice, printre altele
o Reducerea la minim a poluarii apelor si a consumului de apa

Reducerea utilizarii substantelor antimicrobiene

o Cresterea rezistentei zonelor rurale, de exemplu la factori externi

aferenti schimbarilor climatice

o Reducerea emisiilor de gaze cu efect de serd® si/sau cresterea

absorbantilor de carbon

o Intensificarea agriculturii ecologice, a agriculturii de precizie si/sau a

agroecologiei

o Imbunatatirea bunastarii animalelor

Promovarea consumului durabil

o etc.

(@]

o

* Un sistem alimentar al UE mai s&natos si mai durabil este o piatré de temelie a Pactului verde
european. Informatii suplimentare la adresa: https://ec.europa.eu/info/strategy/priorities-2019-
2024/european-green-deal_ro
® Organizatia Natiunilor Unite pentru Alimentatie si Agricultura (FAO), ,Sustainability Assessment of
Food and Agriculture systems” (SAFA) (,Evaluarea durabilitatii sistemelor alimentare si agricole” -
SAFA) http://www.fao.org/nr/sustainability/sustainability-assessments-safa/en/, definitions
http://www.fao.org/3/ai388e/AI388E05.htm
Informatii  suplimentare cu privire la strategia ,De la ferma la consumator”

https://ec.europa.eu/food/farm2fork _en
" Informatii suplimentare cu privire la obiectivele de dezvoltare durabila (ODD) si la modul in care
goliticile UE integreaza obiectivele respective: https://ec.europa.eu/sustainable-development/about en

Astfel cum este definita Tn partea a 2-a a anexei V la Regulamentul (UE) 2018/1999 al Parlamentului
European si al Consiliului din 11 decembrie 2018 privind guvernanta uniunii energetice si a actiunilor
climatice, de modificare a Regulamentelor (CE) nr. 663/2009 si (CE) nr. 715/2009 ale Parlamentului
European si ale Consiliului, a Directivelor 94/22/CE, 98/70/CE, 2009/31/CE, 2009/73/CE, 2010/31/UE,
2012/27/UE si 2013/30/UE ale Parlamentului European si ale Consiliului, a Directivelor 2009/119/CE
si (UE) 2015/652 ale Consiliului si de abrogare a Regulamentului (UE) nr. 525/2013 al Parlamentului
European si al Consiliului (JO L 328, 21.12.2018, p.1)

14 of 42


https://ec.europa.eu/info/strategy/priorities-2019-2024/european-green-deal_ro
https://ec.europa.eu/info/strategy/priorities-2019-2024/european-green-deal_ro
http://www.fao.org/nr/sustainability/sustainability-assessments-safa/en/
http://www.fao.org/3/ai388e/AI388E05.htm
https://ec.europa.eu/food/farm2fork_en
https://ec.europa.eu/sustainable-development/about_en

Prin urmare, promovarea proiectelor care vizeaza produsele agricole ar trebui sa
faciliteze promovarea unor produse mai durabile din punct de vedere ecologic,
conform punctelor formulate in Pactul verde european, in Strategia in domeniul
biodiversitatii, in Strategia ,De la ferma la consumator”, precum si astfel cum se
prevede la articolul 11 din Tratatul privind functionarea Uniunii Europene (TFUE).

1.2 Analiza pietei si obiectivele specifice ale proiectului

Propunerea va furniza o analiza relevanta a pietei pentru fiecare tara vizata. Analiza
de piata trebuie sa fie orientata spre produs si piatd. Aceasta se concentreaza
asupra fiecarei tari vizate si serveste drept baza pentru definirea obiectivelor si
strategiei de actiune. Trebuie sa contina informatii si evaluari ale indicatorilor
macroeconomici, conjunctura si previziunile de piata, inclusiv surse de date recente.

Furnizati informatiile necesare pentru descrierea pietei si/sau a situatiei privind
sensibilizarea de pe fiecare piata vizatéd de programul dumneavoastra, raspunzand la
intrebari precum:

Oferta:

e Care sunt cifrele de productie, vanzari si export (volumul si valoarea, cota de
piatd) pentru organizatia/organizatiile solicitantului si statul membru al
acestuia, pentru fiecare dintre pietele tinta? Este compatibild cresterea
planificata a vanzarilor cu capacitatea de crestere a productiei?

o Care este structura pietei in tara/tarile vizate si care este pozitia organizatiei
dumneavoastra pe aceastad piata (si anume, pozitia competitiva pe care se
situeaza solicitantul)?

e Care sunt principalii competitori ai acestora?

o Care este pozitia pe piatd a operatorilor UE din acelasi sector de produse
(volumul si valoarea exporturilor, cota de piata etc.)?

e Care este pozitia lor in raport cu alti competitori din afara UE?
e Cu ce provocari se confrunta acestia?

e Care sunt strategiile lor de piata?

e Care sunt avantajele competitive ale operatorilor UE?

e Care sunt avantajele competitive ale organizatiei/organizatiilor care
formuleaza propuneri?

o Explicati principalele diferentele (pret, calitate etc.) care vor face ca produsul
dumneavoastra sa fie mai competitiv decat alte produse deja disponibile pe
piata vizata.

e Care sunt dificultatile din domeniul logistic, daca exista?

o Descrieti structura si functionarea canalelor de distributie si de comert cu
amanuntul: lanturi principale de comert cu amanuntul, cota de piata pe canal
de distributie, importanta comertului specializat si a canalului de alimentatie
publica/horeca.
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e in cazul tarilor terte, furnizati detalii despre conditile de import, cum ar fi
barierele tarifare si netarifare (de exemplu, masuri sanitare sau fitosanitare) si
despre orice alte restrictii (de exemplu, interdictii, temporare sau nu) care sunt
fie in vigoare, fie preconizate in timpul punerii in aplicare a actiunii planificate.

Cerere:

e Care sunt caracteristicile, demografia, profilurile socioprofesionale, tipologia
consumatorilor actuali? Identificati si descrieti segmentele de piata cantitative
si calitative.

e Care sunt tendintele privind consumul pe cap de locuitor si consumul pe
termen mediu pentru categoria de produse si produsele specifice ale actiunii
planificate?

Daca actiunea se refera la cresterea gradului de sensibilizare:
e Care este starea actuala a gradului de sensibilizare a consumatorului?
e Ce aspecte trebuie imbunatatite si care sunt provocarile?
¢ Pe ce segmente este mai puternic/mai slab gradul de sensibilizare?

Furnizati, de asemenea, un rezumat al rapoartelor disponibile privind cercetarea de
piata si/sau gradul de sensibilizare a consumatorului pentru pietele vizate. Daca este
posibil, faceti referire la rapoarte publice, incluzand trimiteri la surse.

Dispozitii specifice pentru propunerile care vizeaza tarile cel mai putin dezvoltate:

Daca propunerea vizeaza una sau mai multe tari din cele mai putin dezvoltate (LDC)
conform listei ONU®, va trebui s& depuneti o evaluare in care si explicati de ce
actiunea propusad nu va afecta negativ obiectivele UE in materie de politica de
dezvoltare in tarile respective [vezi articolul 208 alineatul (1) paragraful al doilea din
TFUE].

Analiza SWOT:

Drept parte din analiza pietei, furnizati o analiza SWOT (puncte forte, puncte slabe,
oportunitati si amenintari) pentru fiecare tara vizata.

Analiza SWOT este efectuata de organizatie/organizatii pentru a identifica punctele
forte si punctele slabe interne, precum si oportunitatile si amenintarile externe ale
acesteia (acestora).

Aveti in vedere ca punctele forte si punctele slabe sunt corelate cu situatia
organizatiei/organizatiilor care formuleaza propuneri si cu programul propus de
aceasta (acestea), in timp ce oportunitatile si amenintarile sunt corelate cu factori din
mediul pietei vizate care sunt externi organizatiei/organizatiilor care formuleaza
propuneri.

® https://www.un.org/development/desa/dpad/wp-content/uploads/sites/45/publication/ldc list.pdf
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Scopul acestei analize este de a facilita stabilirea strategiei, a tendintelor si a
provocarilor care urmeaza a fi abordate de proiect in vederea atingerii obiectivelor.

Obiectivele SMART:

Propunerea va specifica obiective care corespund analizei SWOT si sunt prezentate
intr-o maniera SMART, asadar sub forma de obiective concrete si cuantificate.

Acestea trebuie sa fie:
e Specifice: obiectivele trebuie sa fie precise si clare pentru a putea fi atinse;

e Masurabile: trebuie sa se poata masura progresul inregistrat in vederea
atingerii obiectivelor pe baza unui set predefinit de indicatori cuantificabili;

e Realizabile: obiectivele trebuie sa fie realizabile cu resursele alocate si in
intervalul de timp al actiunii planificate;

e Orientate spre rezultate: obiectivele trebuie sa se concentreze pe rezultate,
nu pe activitati;

e Limitate Tn timp: obiectivele trebuie sa se inscrie intr-un cadru temporal clar
si trebuie sa aiba un termen in care sa fie realizate.

Solicitantul/solicitantii trebuie sa urmeze recomandarile prezentate in anexa lll la
ghid. Aceasta ar trebui sa faciliteze elaborarea obiectivelor SMART si va garanta, de
asemenea, consecventa cu evaluarea ex post a actiunii.

De asemenea, pentru definirea obiectivelor actiunii, ar trebui luate in considerare
urmatoarele puncte:

e Cum se raporteaza obiectivele actiunii la obiectivele regimului de promovare
enumerate la articolele 2 si 3 din Regulamentul (UE) nr. 1144/20147? Sunt
obiectivele aliniate cu prioritatile stabilite in programul anual de activitate si cu
tema aleasa pentru cerere?

e Sunt obiectivele actiunii in concordanta cu analiza de piata prezentata?
Ar trebui descrise cel mult 3 obiective ale proiectului.

Respectivele obiective ale proiectului vor avea o legatura stransa cu indicatorii de
impact, astfel cum se precizeaza in Regulamentul de punere in aplicare si la
sectiunea 3 din acest capitol.

1.3 Complementaritatea cu alte actiuni si dimensiunea UE

Daca actiunea este o continuare a unei (unor) campanii anterioare cofinantate,
descrieti clar impactul acesteia (acestora) si motivele redepunerii propunerii si ale
continuarii. Explicati modul in care proiectul valorifica unele campanii anterioare.

In plus, propunerile vor prezenta complementaritatea cu alte activitati private sau
publice in curs de desfasurare realizate de alte parti interesate, in ceea ce priveste
elaborarea si sinergiile care pot fi create si asigurate.

Daca exista alte campanii (cofinantate de UE sau nu) care sunt in desfasurare sau
care au fost finalizate recent, indicati:
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a) numele, pietele-tinta, produsele si durata actiunii/actiunilor similare;
b) rezultatele obtinute, daca sunt cunoscute la data depunerii propunerii;
c) potentialele sinergii si valoarea adaugata a noului program propus.

Fiecare program trebuie sa prezinte o dimensiune UE, din punct de vedere atét al
continutului mesajelor sale, cat si al impactului. in plus, fiecare program trebuie sa
aiba o amploare semnificativa, in special in ceea ce priveste impactul la nivel
transfrontalier.

Pentru o explicatie detaliata privind cerintele referitoare la dimensiunea UE,
consultati anexa VI la ghid si documentul cu intrebari frecvente disponibil la adresa:
http://ec.europa.eu/chafea/agri/fag.html.

In aceasta sectiune, descrieti beneficiile rezultate din actiunea la nivelul UE,
justificand astfel cofinantarea din partea UE.

Prezentati dimensiunea UE a actiunii in ceea ce priveste:

e diseminarea de informatii privind standardele de productie europene,
calitatea, trasabilitatea si standardele de siguranta aplicabile produselor
europene, practicile alimentare si cultura din Uniune;

e cresterea gradului de sensibilizare cu privire la produsele europene in randul
publicului larg si in sectoarele de comert;

e crearea de sinergii intre organizatii, in cel putin un stat membru;

e ,acoperirea” trebuie inteleasa ca impact potential asupra grupurilor-tinta si
pietelor-tinta abordate.

NOTA: o propunere de punere in aplicare intr-o singurd regiune a unui stat
membru nu va avea o acoperire semnificativa;

e promovarea imaginii produselor europene pe pietele internationale;

e durabilitatea proiectului din punct de vedere economic, social si ecologic.
Daca este relevant, se va avea in vedere valoarea adaugata europeana in
ceea ce priveste ocuparea fortei de munca.

Solicitantul/solicitantii vor analiza dimensiunea UE a propunerii specifice aflate in
discutie si nu vor copia elementele din baza juridica sau din textele cererilor de
propuneri. Nu se asteaptd ca propunerile sa acopere toate aspectele si
caracteristicile specifice metodelor agricole si caracteristicile produselor alimentare si
agricole europene. Acestea se pot concentra asupra uneia sau mai multora dintre
respectivele caracteristici.

Dimensiunea Uniunii in cazul actiunii este transpusa in mesajul principal al
campaniei: mesajul UE.

Solicitantii propun un mesaj principal UE. Suplimentar, acestia pot propune unul sau
mai multe mesaje secundare.

Mesajul Uniunii trebuie sa faca referire la Europa in general, la UE, la PAC, la
legislatia UE, la produsele UE sau la standardele de productie ale UE.

Solicitantii vor descrie clar modul in care propunerea va disemina informatii si va
promova una sau mai multe caracteristici specifice ale metodelor de productie
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agricola si ale produselor UE, cum ar fi siguranta alimentara, trasabilitatea,
autenticitatea, etichetarea, aspectele nutritionale si legate de sanatate, bunastarea
animalelor, respectul pentru mediu si durabilitate, precum si caracteristicile
produselor agricole si alimentare ale UE, in special in ceea ce priveste calitatea,
gustul, diversitatea sau traditiile acestora.

Sectiunea 2: Calitate
2.1 Concept si strategia actiunii

Pe baza provocarilor identificate in analiza pietei (prezentate in sectiunea 1.2 din
partea B), descrieti cum intentionati sa indepliniti obiectivele actiunii prin definirea
strategiei proiectului.

Raspundeti la urmatoarele intrebari pentru a va justifica selectarea strategiei in raport
cu obiectivele planificate:

e Enumerati si descrieti grupul/grupurile-tinta ale actiunii, din punct de vedere
calitativ si cantitativ. in ce mod va fi adaptata strategia la fiecare dintre aceste
grupuri si cum vor fi abordate acestea prin diferitele activitati si canale ale
actiunii? Faceti distinctia dintre activitatile de comert (B2B ,business-to-
business”) si activitatile consumatorilor (B2C ,business-to-consumer”).

o Descrieti si justificati raporturile de comunicare planificate. Cum sunt alese
activitatile in raport cu obiectivele si grupurile-tinta? Sunt respectivele
activitati cele mai adecvate pentru indeplinirea obiectivelor proiectului si ale
grupurilor-tinta? Acestea se consolideaza reciproc?

e 1In cazul in care actiunea vizeazd mai mult de o tard, cum va fi adaptata
strategia la diversele piete vizate?

e In cazul actiunilor care urméaresc randamentul economic: de unde va proveni
cresterea — din cresterea generala a consumului sau din inlocuirea altor
produse similare?

e 1In cazul In care actiunea va promova sau va disemina informatii despre un
sistem, sistemul respectiv va fi ilustrat de un produs? Cum?

o Evidentiati aspectele creative. Ce mesaje-cheie se vor utiliza? Sunt adaptate
mesajele-cheie la grupuri-tintd si/sau la piete-tinta? Descrieti continutul
planificat, formatul si sursa mesajelor.

in ceea ce priveste propunerile de pe piata interna, mesajele vor corespunde
Recomandaérilor nutritionale privind alimentatia (FBDG') din statele membre vizate
de campanie. In cazul in care campania cuprinde unul sau mai multe produse pentru
care figureaza recomandari calitative si cantitative cu privire la aporturi in orientarile
nationale, mesajele campaniei vor reflecta recomandarile respective.

10 Informatii suplimentare sunt disponibile la adresa: https://ec.europa.eu/jrc/en/health-knowledge-
gateway/promotion-prevention/nutrition/food-based-dietary-guidelines
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in plus, activitatile care includ persoane cu varsta sub 18 ani drept grup-tinta trebuie
sa respecte normele si politicile nationale privind promovarea si publicitatea
alimentelor pentru copii.

Propunerile care vizeaza piata interna si transmiterea un mesaj cu privire la practicile
alimentare adecvate sau la consumul responsabil de alcool

Acestea vor demonstra respectarea reglementarilor sau orientarilor nationale
relevante din domeniul sanatatii publice din statul membru in care se va desfasura
programul si vor furniza referinte sau documentatie pe aceasta tema (vezi si capitolul
2.4 din prezentul ghid).

in plus, campaniile cu privire la consumul responsabil de b&uturi alcoolice de pe piata
interna trebuie sa contina o referinta la o pagina web nationala sau la alte mijloace
mass-media puse la dispozitie de autoritatea nationala de sanatate care furnizeaza
informatii referitoare la consumul responsabil de alcool sau despre riscurile care
decurg de pe urma consumului de bauturi alcoolice lipsit de responsabilitate.

Propuneri care promoveaza sistemele de calitate UE (DOP, IGP, STG si bio)

in special n cazul proiectelor de pe piata interna, asigurati-va c& masurile de
informare si promovare referitoare la sistemele de calitate UE se axeaza pe sistemul
din mesajul principal al UE. Produsele individuale sunt utilizate exclusiv pentru a
ilustra sistemul si apar ca mesaj secundar (fara a submina mesajul principal UE).

Propuneri care promoveaza sistemele de calitate nationale de pe piata interna

Asigurati-va ca masurile de informare si promovare referitoare la un sistem de
calitate national se axeazad pe sistem si nu pe produsele individuale (si anume,
produsele individuale sunt utilizate exclusiv pentru a ilustra sistemul si apar ca mesaj
secundar, fara a submina mesajul principal UE).

Mai exact, in cazul in care mesajele mentioneaza originea produselor, propunerile
indica modul in care este abordata originea respectiva [consultati regulile de
mentionare a originii indicate la articolele 2-4 din Regulamentul (UE) 2015/1831,
precum si articolul 18 din acordul de grant si anexa 5 la acestay).

In eventualitatea in care, in decursul actiunii, se intentioneaza expunerea anumitor
marci, solicitantii ar trebui sa consulte conditile de promovare a marcilor enumerate
in Regulamentul (UE) 2015/1831 (la articolele 6, 7 si 8), precum si articolul 18 din AG
si anexa 5 la acesta. Solicitantii indica numarul de marci care vor fi mentionate.

 in conformitate cu articolul 5 alineatul (4) din Regulamentul (UE) 2015/1831:
explicati motivele pentru care este necesara mentionarea marcilor pentru
atingerea obiectivelor si modul in care acest lucru nu va diminua mesajul
principal al Uniunii.

e In cazul in care sunt expuse mai putin de 5 marci, oferiti o justificare care s
indeplineasca urmatoarele cerinte:

a) exista mai putine marci in statele membre de origine ale organizatiei
care formuleaza propuneri pentru produsul sau sistemul care face
obiectul actiunii;
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b) din motive intemeiate, nu a fost posibila asocierea mai multor parteneri
care sa permitd expunerea unui numar mai mare de marci. In acest
caz, solicitantilor li se cere sa depuna o justificare adecvata si informatii
relevante, inclusiv lista celorlalte organizatii care au fost contactate si
carora solicitantul/solicitantii le-a (le-au) facut o propunere in vederea
stabilirii unei actiuni mai ample, pentru mai multe produse sau mai
multe tari, precum si enumerarea motivelor pentru care o astfel de
actiune nu a fost acceptata/propusa.

2.2 Instituirea consortiului
Nu este cazul. Aceasta sectiune face obiectul partii A din formularul de cerere. Nu vi
se solicita sa faceti nimic la aceasta etapa.

2.3 Echipele de proiect, personalul si subcontractantii

La aceasta sectiune, solicitantii trebuie sa faca dovada calificarilor profesionale
adecvate necesare pentru finalizarea actiunii.

Completati tabelul cu numele si functia membrilor echipei de proiect (personalul
incadrat la categoria de buget A), responsabili in principal de coordonarea si/sau
punerea in aplicare a actiunii propuse, indicand functia lor si descriind succint rolul lor
in cadrul proiectului.

Trebuie furnizate urmatoarele informatii ca dovada, sub forma de anexe:

e CV-urile in format Europass (vezi sectiunea 5 din cererea de propuneri) vor fi
depuse la anexa ,CV-uri’. Va fi desemnat un manager de proiect, care sa
aiba cel putin 3 ani de experienta in materie de management de proiect.

Resursele externe trebuie descrise la aceasta sectiune. In cazul in care solicitantii nu
dispun de resursele interne necesare, pot recurge la personal detasat, la
subcontractanti, la entitatile legate etc.

Enumerati aici toate resursele externe si descrieti procedura interna pentru alegerea
subcontractantilor care vor asigura cel mai bun raport calitate-pret evitand totodata
situatile in care se considera ca pot aparea conflicte de interese. Aceleasi
informatii trebuie furnizate pentru organismele independente responsabile cu
evaluarea.

In cazul in care se prevede acordarea de sprijin financiar pentru terti, explicati in mod
concis rolul entitatilor legate la aceasta sectiune, dupa care furnizati explicatii mai
amanuntite la sectiunea 6 din partea B. in cazul in care suma pentru fiecare tert o
depaseste pe cea maxima stabilita in cererea de propuneri, justificati necesitatea
acestui fapt.

2.4 Conducerea consortiului si mecanismele de decizie

In cazul mai multor solicitanti, descrieti structura de conducere, responsabilitatile care
le revin si rolurile pe care le au in cadrul consortiului, precum si mecanismele de
decizie din cadrul consortiului.

Prezentati in amanunt cum se vor lua deciziile si cum va fi asigurata comunicarea
periodica si eficace in cadrul consortiului.
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Informatiile relevante vor fi prezentate, de asemenea, in cazul propunerilor depuse
de o singura organizatie care formuleaza propuneri.

2.5 Management de proiect, controlul si monitorizarea calitatii — Strategia de evaluare

In prima parte a acestei sectiuni, descrieti managementul de proiect pe plan intern.
Descrieti modul in care veti asigura ca actiunea este pusa in aplicare la timp si cu
respectarea bugetului stabilit, precum si ca obiectivele ei sunt indeplinite.

Definiti cu precizie distribuirea sarcinilor intre subcontractanti (organismele de punere
in aplicare/evaluare) si solicitanti. Definirea strategiei de coordonare interna in ceea
ce priveste metode/abordari de gestionare a diversilor parteneri, dupa caz, si
subcontractanti in vederea gestionarii operationale eficace a programului.

Care sunt mecanismele de control al calitatii? Cum va fi supravegheata activitatea
subcontractantilor? Cum vor fi monitorizate calitatea rezultatelor preconizate si
calendarul acestora?

De exemplu, in cazul unei performante slabe din partea subcontractantului, cum se
va asigura organizatia care formuleaza propuneri ca actiunea va fi pusa in aplicare
conform prevederilor?

Drept dovada a capacitatii operationale a organizatiei (organizatiilor) care formuleaza
propuneri, urmatoarele documente se ataseaza la propunere (sectiunea 7 din
cererea de propuneri):

e Un raport de activitate pe anul anterior al organizatiei/organizatiilor care
formuleaza propuneri se depune la anexa ,Informatii suplimentare”.

e O lista cu toate proiectele cu finantare din partea UE din ultimii 3 ani realizate,
Cu precizarea proiectelor anterioare pentru care propunerea reprezinta o
continuare se include fie la aceasta sectiune, fie va fi depusa la anexa
,Informatii suplimentare”.

NOTA (indeosebi pentru programele simple): in cazurile in care solicitantii propun
punerea in aplicare a anumitor parti ale propunerii, trebuie furnizate dovezi ca
organizatia in sine are cel putin trei ani de experientd in punerea in aplicare de
actiuni asemanatoare de informare si promovare .

in a doua parte a sectiunii, la rubrica ,Metode de evaluare si indicatori de proiect’,
descrieti in amanunt metodologia pentru masurarea gradului de indeplinire a tuturor
obiectivelor actiunii. Studiul care evalueaza rezultatul proiectului trebuie sa fie realizat
de un organism extern independent.

Precizati cand se vor desfasura evaluarile [la sfarsitul actiunii (obligatoriu) sau la
sfarsitul fiecarui an al actiunii].

Anexa lll la prezentul ghid contine exemple de metodologii care se pot folosi pentru a
masura randamentul economic, precum si impactul de sensibilizare general,
randamentul informativ. Se pot utiliza si alte metodologii pentru masurarea lor. Cu
toate acestea, obiectivul metodologiilor propuse este de a stabili un nivel minim de
calitate a evaluarilor si de a alinia evaluérile cu stabilirea obiectiva a diferitelor actiuni.

Realizati o listd a indicatorilor de realizare, de rezultat si de impact prin
completarea tabelelor: va incurajam in mod deosebit sa utilizati indicatorii mentionati
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la articolul 22 din Regulamentul de punere in aplicare (UE) 2015/1831 al Comisiei si
in anexa | la acesta.

Puteti folosi si indicatori similari, daca sunt mai adecvati si corect justificati.

e Indicatorii de rezultat trebuie sa aiba legatura cu pachetele de lucru
planificate si cu rezultatele preconizate, astfel cum sunt prezentate la
sectiunea 4 din partea B.

e Indicatorii de impact trebuie sa fie strans legati de obiectivele specifice ale
actiunii (prezentate la sectiunea 1.2 din partea B).

Cu toate acestea, din moment ce impactul final preconizat al campaniilor este
cresterea competitivitatii si a consumului de produse agroalimentare din UE:

Fiecare propunere de program trebuie sa contina cel putin un indicator de impact
care indica o schimbare in vanzarile sau exporturile exprimate in EUR ale
produsului/produselor promovat/promovate sau, daca este cazul, o schimbare in
ceea ce priveste gradul de sensibilizare a consumatorilor sau de recunoastere a
sistemelor de calitate ale Uniunii.

Pentru a demonstra calitatea metodelor de evaluare propuse si a indicatorilor, trebuie
furnizate detalii despre:

e sistemul de referinta sau, in lipsa lui, modul in care se va constitui sistemul de
referinta;

o valorile-tintd pentru indicatorii planificati.

Evaluarea rezultatelor actiunii nu ar trebui sa se concentreze doar pe buna executare
a actiunii. O actiune care a fost pusa in aplicare conform planului poate avea totusi
un impact scazut.

De exemplu, faptul cad s-au distribuit 10 000 de brosuri vizitatorilor in timpul unei
degustari la un punct de vanzare confirma faptul ca activitatea a fost pusa in aplicare
conform propunerii. Aceasta nu este insd o dovada a atingerii obiectivelor actiunii,
care va fi legatd de unele modificari in gradul de sensibilizare sau de cresterea
vanzarilor. Numarul de brosuri distribuite reprezinta un indicator de realizare.

Relatia dintre indicatorii de realizare, de rezultat si de impact poate fi reprezentata
astfel:

Indicatori T N . N . .
de e Sunt activitatile puse in aplicare in conformitate cu proiectul?

realizare

Indicatori e Sunt activitatile puse in aplicare avandu-se in
de rezultat vedere un rezultat preconizat?

Indicatori de e Sunt indeplinite obiectivele
Impact proiectului pe termen scurt/mediu?
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2.6 Raportul cost-eficacitate si gestiunea financiara

Aceasta parte trebuie sa cuprinda doua aspecte:

Descrieti succint modul in care rezultatele propuse si obiectivele actiunii vor fi
indeplinite in cel mai eficient mod din punct de vedere al costurilor.

in continuare, precizati modul in care va fi finantatd actiunea si modul in care vor fi
alocate si gestionate resursele financiare in cadrul consortiului.

Solicitantilor li se cere sa indice si sa comenteze rezultatul autoverificarii viabilitatii

financiare’'. Tndeosebi daca rezultatul este ,slab”, explicati cum vor fi furnizate
lichiditatile (in plus fata de prefinantare), de exemplu din fonduri proprii sau prin
imprumut bancar. Indicati, de asemenea, daca se preconizeaza contributii financiare
din partea membrilor organizatiei.

Daca este cazul, indicati sursele si sumele primite (sau solicitate) din finantare din
partea Uniunii pentru aceeasi actiune sau parte a actiunii sau pentru functionarea
societatii dumneavoastra (grant de functionare) in decursul ultimelor 3 exercitii
financiare.

Daca planuiti sa depuneti mai multe cereri in cadrul prezentei cereri de propuneri,
care pot fi puse in aplicare in paralel, furnizati informatii, de asemenea, despre modul
de asigurare a punerii in aplicare daca se aproba finantarea pentru cel putin o cerere,
precum si informatii despre posibile economii (de exemplu, acelasi instrument utilizat
pentru diferite campanii).

Faceti referire in special la:

a) capacitatea operationala: Cum veti asigura capacitatea operationala si
personalul suficient pentru atingerea obiectivelor actiunilor planificate? (Puteti
mentiona acest aspect la sectiunea 2.3 din propunerea dumneavoastra.)

b) capacitatea financiara: Cum veti asigura gestionarea financiara adecvata si
lichiditatile corespunzatoare privind indeplinirea obligatilor de plata fata de
subcontractanti pentru proiectele care se desfasoara in paralel?

2.7 Gestionarea riscurilor

Descrieti metoda de gestionare a riscului care va fi folosita: explicati riscurile
identificate, raspunsurile la risc si instrumentele de gestionare a riscului.

Care sunt riscurile asociate cu punerea in aplicare a actiunii (de exemplu, raportat la
anumite incertitudini sau restrictii de pe piatd cu privire la o tara tertd vizata)?
Clasificati riscurile in functie de tipul lor, utilizdnd tabelul pus la dispozitie in model,
de exemplu, financiar, politic, de piata etc. Cum vor fi abordate aceste riscuri si ce
masuri de atenuare vor fi instituite? Care este impactul potential al riscurilor si care
este probabilitatea ca acestea sa survind? Clasificati riscurile in functie de
probabilitatea de aparitie si de impactul lor (mare, mediu, mic).

Sectiunea 3: Impact

"' Este obligatoriu ca toti solicitantii s& fi efectuat autoverificarea viabilitatii financiare, prin intermediul:
https://ec.europa.eu/research/participants/Ifv/lifvSimulation.do
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3.1 Impact si randamentul preconizat

Definiti impactul pe termen scurt, mediu/lung al proiectului la nivel UE. Descrieti
potentialul actiunii de a mari cererea si/sau cota de piata, precum si modul si masura
in care alti operatori UE vor beneficia de pe urma proiectului.

Impactul proiectului in ceea ce priveste durabilitatea va prezenta si impactul
preconizat pe termen mediu spre lung aferent contributiei proiectului la productia si la
consumul durabil.

In conditile in care impactul final preconizat al campaniilor este de a mari
competitivitatea si consumul de produse din UE, nivelul de investitie propus
trebuie sa fie justificat de randamentul sau preconizat.

Justificarea nivelului de investitie se bazeaza pe randamentul economic si/sau pe un
randament informativ:

o Randamentul economic trebuie estimat, in mod normal, la nivelul

organizatiei care formuleaza propunerea sau la nivel national. Actiunile care
vizeaza un randament economic, de exemplu cele care urmaresc cresterea
cotei de piata a produselor UE, trebuie sa estimeze randamentul in termeni
monetari absoluti, si anume valoarea in EUR.

Ca si abordarea evaluarii in urma actiunii, obiectivul cuantificat trebuie sa
vizeze excluderea influentelor externe in vederea identificarii efectului
(efectelor) care pot fi atribuite direct actiunii. Estimarea trebuie sa mearga mai
departe de simpla comparare a cifrelor din perioada prealabilda campaniei Si
din cea de dupa campanie. De exemplu, trebuie luate in considerare
tendintele existente pe piata care ar exista si in lipsa actiunii. Pentru informatii
suplimentare despre metodologiile care pot fi utilizate pentru calcularea
acestor cifre, consultati anexa Il la ghid.

o Actiunile care urméaresc randamentul informativ, de exemplu cele care

vizeaza in principal cresterea gradului de sensibilizare, trebuie sa cuantifice
impactul respectiv preconizat in ceea ce priveste numarul de persoane care
au dobandit cunostinte noi/si-au schimbat opinia. Numarul de persoane
asupra carora s-a produs efectiv un impact reprezinta indicatorul de impact de
sensibilizare. Anexa Ill la ghid contine mai multe informatii despre cerintele
metodologice.

Propunerile vor preciza, de asemenea, un sistem de referinta in vederea estimarii
impactului proiectului, comparativ cu un scenariu in care proiectul nu ar avea loc.

NOTA:

Actiunea prezinta randamentul preconizat al investitiei calculat la nivelul
organizatiei (organizatiilor) care formuleaza propuneri si/sau la nivelul statului
(statelor) membru (membre) ale acestora (nu la nivel UE).

In cazul in care existd mai mult de o tard vizatd, randamentele preconizate
trebuie defalcate pe tari/piete vizate.

Propunerile trebuie sa demonstreze ca randamentul preconizat este realist.

Trebuie avut in vedere impactul in ceea ce priveste durabilitatea.
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3.2 Comunicare, distribuire si vizibilitate

Nu este cazul.

3.3 Durabilitate si continuitate

Descrieti actiunile de continuare a proiectului dupa ce ia sfarsit finantarea din partea
UE. Cum va fi asiguratd durabilitatea impactului proiectului si cum vor utiliza
solicitantii rezultatele campaniei pe termen lung si, eventual, dupa incetarea finantarii
din partea UE?

Sectiunea 4: Activitati, pachete de lucru, calendar si subcontractare

Sectiunea 4 de la partea B este dedicata descrierii activitatilor din cadrul proiectului.
In formularul de cerere, aceasta parte se gaseste intr-o sectiune separata, dar ar
trebui sa aveti in vedere ca evaluarea sa se realizeaza indeosebi avand in vedere
criteriile de atribuire privind calitatea.

Descrierea de la aceasta sectiune trebuie sa cuprinda atat descrierea activitatilor, cat
si analiza detaliatad a bugetului aferent.

Activitatile planificate vor fi grupate in pachete de lucru (WP). Un pachet de lucru
grupeaza toate activitatile si rezultatele preconizate acoperite de una dintre liniile
principale din bugetul detaliat, cum ar fi coordonarea proiectului, relatii publice,
evenimente, evaluare etc.

in mod implicit, solicitantii trebuie sa prezinte doua pachete de lucru
obligatorii:

Coordonarea proiectului si Evaluarea

Solicitantii trebuie sa descrie actiunile intreprinse pentru gestionarea proiectului Si
pentru asigurarea punerii in aplicare conform planificarii, in cadrul

activitatii ,Coordonarea proiectului”.

in ceea ce priveste proiectele multinationale, in cadrul acestui pachet de lucru,
trebuie prevazuta o intrevedere preliminara cu agentia si cu beneficiarii, in cadrul
careia agentia va explica modelul de acord de grant, gestiunea financiara a grantului
si cerintele de raportare, precum si utilizarea instrumentelor informatice in vederea
facilitarii punerii in aplicare.

Un rezultat preconizat este rezultatul fizic al unei activitati, de exemplu un seminar,
o actiune la punctele de vanzare etc. Nivelul de detaliu al activitatilor si prezentarea
bugetului trebuie sa raspunda la urmatoarele intrebari: cine, ce, cand, unde, de ce?
Descrierea lor va fi suficient de detaliatd pentru estimarea rentabilitatii lor.

Costurile estimate trebuie furnizate la nivelul rezultatelor preconizate prin utilizarea
de ,costuri pentru fiecare tip de rezultat”.

Pentru fiecare activitate, este important sa explicati de ce este planificatéd (conform
obiectivelor), sa definiti grupul/grupurile-tinta si marimea lor, perioada de punere in
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aplicare, unde se va organiza activitatea, precum si sa prezentati o defalcare a
costurilor anuale.

Exemple:

— In cazul seminariilor: prezentarea trebuie s& ofere detalii despre locatie,
program, participanti, rezultatul asteptat etc.

— In ceea ce priveste campaniile mediatice: prezentarea trebuie sa ofere detalii
despre bugetul general investit in producerea si distribuirea de reclame
publicitare (de exemplu, achiziti mass-media, inclusiv reduceri anuale),
precum si calendarul campaniei. Nu sunt necesare detalii despre numele
publicatiilor si ale posturilor de televiziune. insa, informatiile despre acoperire,
accesibilitate, frecventa, puncte de audienta (GRP) pentru grupurile-tinta
atinse trebuie furnizate ca indicator pentru sfera de acoperire a campaniei.

— In cazul activitatilor pe site-uri/retele de socializare: prezentarea trebuie sa
contina detalii despre functionalitatile care urmeaza sa fie elaborate, inclusiv
continutul digital specific preconizat. De asemenea, trebuie sa furnizeze
informatii despre cresterea vizata in materie de audienta si de implicare
(statistici privind persoanele care acceseaza paginile web, urmaritorii de
conturi, numarul de continuturi incarcate etc.), precum si un indicator al
domeniului de aplicare vizat a activitatilor.

Solicitantii trebuie, de asemenea, sa precizeze cine va pune in aplicare activitatile
individuale — subcontractantii (organismele de punere in aplicare), entitatile legate
sau organizatia care formuleaza propuneri (in cazul mai multor organizatii care
formuleaza propuneri, care dintre acestea va pune in aplicare activitatea), punand la
dispozitie o distribuire precisa a activitatilor intre solicitant si celelalte entitati
implicate.

Analiza bugetului va avea un nivel suficient de detaliu: aceasta va utiliza costuri
estimative pentru fiecare rezultat preconizat.

Modelul pentru descrierea activitatilor si justificarea bugetului trebuie utilizat pentru
toate pachetele de lucru care urmeaza a fi puse in aplicare.

Retineti c&, in plus, trebuie s& anexati la propunerea dumneavoastra bugetul
general de actiune pentru pachetul de lucru (,,Tabel de buget detaliat”), folosind
modelul pus la dispozitie in sistem.

Luati in considerare urmatoarele recomandari cand completati partile ,Analiza
bugetului estimativ’ si modul in care le puteti reda in Tabelul de buget detaliat:

e Costurile de ,1. Coordonare a proiectului” includ timpul petrecut de personalul
(si asimilat) care lucreaza pentru beneficiarul insarcinat cu coordonarea, i
anume cooperarea cu autoritatea de management, colaborarea dintre
parteneri si subcontractanti. Sarcinile esentiale nu pot fi subcontractate si nici
delegate altui cobeneficiar (vezi punctul 1.2.3). Acest pachet de lucru va
acoperi numai costurile organizatiei/organizatiilor care formuleaza propuneri,
nu si pe cele ale subcontractantilor, ale caror costuri trebuie incluse in
costurile activitatilor individuale. Numarul de persoane/zile estimate pentru
activitatile desfasurate de solicitanti si ratele acestora trebuie justificate Tn
mod clar.
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e Alte costuri de coordonare a proiectului acopera in special costurile de
calatorie. Alte costuri directe ale serviciilor, precum TVA nedeductibil, audit,
garantie bancara, depreciere etc. trebuie inregistrate la rubrica ,Alte costuri
eligibile ale OP”, de la anexa Tabelul de buget detaliat.

o Costurile de ,2. Relatii cu publicul” trebuie sa cuprinda toate activitatile legate
de biroul permanent de relatii cu publicul, evenimentele de presa: lucrul cu
formatorii de opinii, compilarea de liste de contacte cu jurnalisti/bloggeri,
redactarea si publicarea de comunicate de presd'?, fise informative,
organizarea de interviuri sau evenimente, redactarea de articole publicitare si
costurile aferente acestora, redactarea si transmiterea de buletine de
informare, colectarea si analiza de extrase de presa etc.

o 3. Site-uri, retele de socializare” trebuie sa acopere activitatile de creare, re-
proiectare, actualizare si intretinere ale site-ului (site-urilor) / ale retelelor de
socializare. De asemenea, pot fi incluse activitati de gestionare a comunitatii.

e 4. Publicitate”:

o Publicitatea online trebuie prezentata la aceasta sub-rubrica si nu la
costurile de la rubrica ,3. Site-uri, retele de socializare”.

o Publicitatea pe suport de hartie nu include articolele publicitare, care
trebuie prezentate la rubrica despre relatiile cu publicul (vezi mai sus);
aceasta include insa publicitatea prin intermediul ziarelor si revistelor.

o Costurile legate de sponsorizarea TV trebuie incluse la rubrica ,4.
Publicitate”.

e Publicitatea la puncte de vanzare trebuie inclusa la rubrica ,7. Promovarea
prin puncte de vanzare”

e 7. Promovarea prin puncte de vanzare”. pentru zilele de degustare,
cantitatea si costurile pe zi ale mostrelor de produse trebuie sa fie
justificate; costurile pe unitate trebuie sa corespunda cu costurile de
productie plus costurile de transport, si nu cu preturile de comercializare cu
amanuntul ale acestor produse.

e La 8. Alte activitati” se pot mentiona orice alte activitati legate de propunere
care nu sunt mentionate la punctele de mai sus.

e 9. Evaluarea rezultatelor’: include toate costurile asociate cu evaluarea
externa.

Costurile activitatilor sunt consecvente cu descrierile rezultatelor preconizate si sunt
comparabile cu ratele pietei din tara (tarile) vizate.

Solicitantii verificd cu atentie daca exista erori bugetare in propunerea depusa, in
toate documentele depuse.

'? Lansarea comunicatelor de presa trebuie sa se axeze pe comunicarea activitatilor viitoare si a
rezultatelor preconizate ale proiectului. Solicitantii nu planifica in propunerea lor comunicate de presa
avand drept scop unic anuntarea semnarii grantului si primirea finantarii din partea UE.
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Furnizati un calendar de executie a proiectului: la elaborarea respectivului
calendar, aveti in vedere ca punerea in aplicare a actiunilor poate fi améanata cu pana
la 6 luni in raport cu data semnarii acordului de grant.
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2.4. Anexe lacerere

Urmatoarele anexe trebuie incarcate pentru finalizarea cererii dumneavoastra
(modelele relevante sunt disponibile in instrumentul de depunere de pe Portalul
oportunitatilor de finantare si de ofertare, odata ce incepeti sa va redactati cererea):

Tabel de buget
detaliat

CV-uri Nu

Informatii

: Nu
suplimentare

Informatii privind
reprezentativitatea

S/ Da

Informatii despre
entitatea juridica

Text identic de la
partea B in limba Da
engleza

Se poate depune in orice
limba oficiala a UE, fara a fi
necesara traducerea

Se poate depune in orice
limba oficiala a UE.
Preferabil in engleza si in
format Europass

Se poate depune in orice
limba oficiala a UE, fara a fi
necesara traducerea

Se poate depune in orice
limba oficiala a UE.

Preferabil Tnsotitd de o
traducere in limba engleza si,
in cazul informatiilor despre
entitatea juridica, cel putin de
un rezumat in limba engleza

in limba engleza

Anexa 1 la partea B

Anexa 2 la partea B

Vezi sectiunea 2.3

Anexa 3 la partea B
Documente justificative privind:

- raportul de activitate si lista cu toate
proiectele cu finantare din partea UE
pentru ultimii trei ani (vezi sectiunea 5
din cererea de propuneri)

- recunoasterea sistemelor de calitate
nationale, certificarea privind
durabilitatea sau informarea referitoare
la bunele practici alimentare si
consumul responsabil de alcool (vezi
conditiile enumerate in sectiunea 6 din
cererea de propuneri).

Anexa 4 la partea B

Vezi cerintele specificate in cererea de
propuneri si in anexa Il la ghid.

impreuna cu documentele justificative
enumerate mai jos.

Anexa 5 la partea B

Vezi sectiunea 1.2.2 din ghid

Pentru evaluarea eligibilitatii solicitantilor, sunt necesare urmatoarele documente
justificative, insotite de Informatiile privind reprezentativitatea:

- entitate privata: extras din Monitorul Oficial, copie a statutului societatii/actului
constitutiv, extras din registrul comertului sau din registrul asociatiilor, certificat
de platitor de TVA (in cazul in care, cum este in anumite tari, numarul din
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registrul comertului si numarul de TVA sunt identice, este necesar doar unul
dintre aceste documente);

- entitate publica: copie a rezolutiei sau a deciziei prin care se instituie
compania publicd sau alt document oficial de instituire a entitatii de drept
public;

- entitati fara personalitate juridica: documente care dovedesc ca reprezentantul
(reprezentantii) lor are (au) capacitatea de a-si asuma obligatii juridice in
numele lor.

in plus, in cazul programelor simple, trebuie addugate si urmatoarele documente
financiare suplimentare in etapa de depunere a propunerii:

Rapoartele de Se poate depune in orice limba  Bilantul si contul de profit si pierdere
contabilitate Nu oficiala a UE, fara a fi necesara  pentru exercitiul contabil precedent
anuale traducerea incheiat

Planul de afaceri Se poate depune in orice limba

(entitatile nou- Nu oficiala a UE, fara a fi necesara  In cazul in care lipsesc conturile anuale
infiintate) traducerea

Raport de audit

sau o declaratie pe

proprie

Se poate depune in orice limba

réspunderem, in Vezipunctul de mai jos

L Nu oficiala a UE, fara a fi necesara

cazul organizatiilor
R traducerea

care solicita un
grant >750 000
EUR
Formular de
viabilitate Se poate depune in orice limba
financiara Da oficiala a UE, fara a fi necesara ez sectiunea 2.3 din ghid
completat in traducerea '
prealabil

Raport de audit extern sau declaratie pe proprie raspundere

In plus, daca un solicitant solicitd o contributie de la UE mai mare de 750 000 EUR
(pragul maxim pentru fiecare solicitant), trebuie sa puna la dispozitie:

- un raport de audit emis de un auditor extern autorizat, care sa certifice
rapoartele pentru ultimul exercitiu financiar disponibil, daca este disponibil un
astfel de raport si un audit statutar este obligatoriu in temeiul dreptului Uniunii
sau al dreptului national;

sau

'3 Model de declaratie pe proprie raspundere:
https://ec.europa.eu/research/participants/data/ref/h2020/grants _manual/lev/h2020-lev-declaration-
validity-accounts en.pdf
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- 0 declaratie pe proprie raspundere semnata de reprezentantul autorizat al
solicitantului, care sa ateste valabilitatea conturilor sale pentru ultimul exercitiu
financiar. Declaratia pe proprie raspundere trebuie sa fie insotita de
documentele juridice care dovedesc identitatea reprezentantului legal, precum
si ca are dreptul de a semna in numele participantului.

Aceasta dispozitie nu se aplica organismelor publice.

Pentru programe multinationale, documentele financiare vor fi solicitate intr-o etapa
ulterioara, doar in cazul solicitantilor ale caror cereri sunt acceptate.

3. EVALUARE SIREZULTATE

Toate propunerile primite de agentia executiva prin intermediul sistemului de
depunere electronica sunt supuse unui proces de evaluare pe mai multe niveluri, in
functie de o serie de criterii enuntate in cadrul cererii (sectiunile 6-9): criterii de
eligibilitate, de excludere, de selectare si atribuire.

Evaluarea propunerilor se realizeaza in cele mai stricte conditii de confidentialitate.

Dupa depunerea propunerii, agentia nu va contacta solicitantul pana la evaluarea
propunerii, cu exceptia cazurilor in care:

e Agentia trebuie sa contacteze solicitantul pentru a clarifica aspecte cum ar fi
eligibilitatea sau pentru a solicita informatii suplimentare despre orice alta
parte a propunerii, in limitele prevederilor relevante din Regulamentul financiar
al UE (pot fi solicitate clarificari pentru o mai buna intelegere a unor elemente
din propunerile depuse sau din documentele justificative; cu toate acestea,
clarificarile nu vor determina modificari substantiale ale propunerii);

e Solicitantul a depus o plangere referitoare la procedura de depunere (a se
consulta orientari suplimentare cu privire la depunerea F&L).

3.1. Prezentare generala a procesului de evaluare
Toate criteriile si documentele justificative obligatorii sunt specificate in cererea de
propuneri relevanta. Cititi cu atentie respectivele criterii.

Propunerile care nu indeplinesc unul dintre criterii vor fi excluse in etapa respectiva a
procesului de evaluare.

Informatii suplimentare referitoare la criteriile de atribuire se gasesc in anexa | la
ghid.

Calitatea propunerilor va fi evaluata in conformitate cu criteriile si subcriteriile
stabilite in aceasta anexa, iar pentru fiecare criteriu principal de atribuire se
stabileste, de asemenea, un prag.

Solicitantii sunt incurajati sa acorde o atentie deosebita subcriteriilor de
atribuire si sa faca trimitere la acestea in propunerea lor.

Mentiune specifica programelor multinationale:
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Agentia Executiva pentru Cercetare (REA) ii va contacta pe solicitantii programelor
multinationale in legatura cu validarea entitatii juridice a acestora, precum si a
capacitétii lor financiare™,

3.2. Rezultat

In urma evaluarii, toate propunerile eligibile sunt clasificate dupa numarul total de
puncte atribuite la evaluarea criteriilor de atribuire. Numai propunerile care ating toate
pragurile sunt eligibile pentru cofinantare. Cofinantarea se va acorda propunerii sau
propunerilor clasata(e) pe primul loc in clasamentul final, in functie de disponibilitatea
bugetului.

Se va intocmi un clasament separat pentru fiecare dintre temele prioritare prezentate
in cererea de propuneri relevanta.

De asemenea, se va intocmi o lista de rezerva cu propuneri, in cazul in care vor fi
alocate mai multe credite bugetare in cursul anului.

In cazul programelor multinationale, odata finalizata evaluarea, toti solicitantii — fie c&
le-au fost sau nu aprobate cererile — vor fi instiintati cu privire la rezultate prin
intermediul Portalului de finantare si licitatii.

in ceea ce priveste programele simple, autoritétile nationale competente vor informa
solicitantii in urma adoptarii deciziei Comisiei Europene de selectare/respingere a
propunerilor.

" Informatii suplimentare sunt disponibile in urmatorul document:
https://ec.europa.eu/info/funding-tenders/opportunities/docs/2021-2027/common/guidance/rules-lev-

lear-fca_ro.pdf
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ANEXE

Anexa |: Informatii suplimentare privind criteriile de atribuire
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Anexa l: Informatii suplimentare privind criteriile de atribuire

Astfel cum se mentioneaza in cererea de propuneri, partea B a cererii serveste la evaluarea propunerii

in raport cu criteriile de atribuire.

Mai precis, fiecare propunere va fi evaluatd in conformitate cu criteriile si subcriteriile stabilite Tn
tabelul de mai jos, pentru fiecare dintre criteriile principale de atribuire existand si un prag. La
evaluarea calitatii propunerilor se iau Tn considerare urmatoarele subcriterii:

CRITERII

SUBCRITERII

1. RELEVANTA

Punctaj maxim: 25

Prag: 15

(a) (a) Relevanta actiunilor de informare
si promovare propuse in raport cu
obiectivele generale si specifice
enumerate la articolul 2 din
Regulamentul (UE) nr. 1144/2014, cu
scopurile enumerate la articolul 3 din
regulamentul mentionat, precum si cu
prioritatile, obiectivele si rezultatele
preconizate anuntate Tn cadrul prioritatii
tematice relevante

Propunerea corespunde pe deplin obiectivelor specifice si
scopurilor prevazute in temeiul juridic si abordeaza in mod
corespunzator prioritatea tematicd aleasd si subiectul
cererii de propuneri.

Aspectele relevante sunt bine transpuse in strategia,
activitatile si mesajele programului.

(b) Proiectul de informare si promovare
propus contribuie la obiectivele
ambitioase Tn materie de clima si mediu
ale PAC, ale Pactului verde si ale
strategiei ,De la ferma la consumator”,
mai ales in ceea ce priveste
sustenabilitatea productiei si
consumului.

Proiectul contribuie in mod eficace la obiectivul in materie
de clima si mediu al politicii agricole comune, mai ales in
ceea ce priveste sustenabilitatea productiei si consumului
(Pactul verde si strategia ,De la ferma la consumator”).

Proiectele puse in aplicare pe piata interna sunt aliniate la
orientarile privind alimentatia ale statului membru vizat.

(c) Calitatea si relevanta analizei de
piata

Analiza de piata cuprinde piata (pietele) tinta ale
propunerii si se bazeaza pe date solide obtinute din
cercetarea de piata si/sau pe cifrele de import/export, care
au fost citate in propunere.

Analiza de piata indica tendintele si provocarile care vor fi
abordate de program, acestea fiind prezentate intr-o
analiza SWOT coerenta.

Analiza de piatd descrie pozitia concurentiala a
organizatiei (organizatiilor) care formuleaza propuneri sSi
produsele care vor fi comercializate, atat ale altor furnizori
din UE, cét si ale concurentilor lor din tari terte.

Analiza de piata identifica si descrie Th mod corespunzator
grupurile tinta ale programului.

Analiza de piata descrie structura si functionarea canalelor
de distributie si de vanzare cu amanuntul.

in ceea ce priveste pietele din tari terte, se face trimitere la
conditile de import, cum ar fi barierele tarifare si
netarifare.

(d) Coerenta strategiei, a obiectivelor, a
grupurilor tinta si a mesajelor principale
ale programului

Obiectivele programului sunt coerente cu analiza de piata
si cu analiza SWOT.

Obiectivele programului sunt specifice, masurabile,
abordabile, relevante si incadrate in timp (SMART).

Strategia abordeaza provocarile identificate in analiza de
piata si corespunde obiectivelor programului.

In cazul continuarii campaniilor cofinantate anterioare, se
descriu in mod clar impactul acestora si motivul
continuarii.

Strategia si mesajele principale sunt adaptate la toate
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pietele tinta si grupurile tinta.

(e) Mesajul campaniei la nivelul UE

Propunerea descrie Tn mod clar principalul mesaj prevazut
la nivelul UE si modul in care programul va disemina
informatii si va promova una sau mai multe caracteristici
specifice ale metodelor de productie si ale produselor
agricole din UE.

Mesajele programului fac referire la Europa in general, la
UE, la PAC, la legislatia UE, la produsele din UE sau la
standardele de productie ale UE.

2. CALITATEA

Punctaj maxim: 50

Prag: 30

(a) Selectarea oportuna a activitatilor in
raport cu obiectivele si cu strategia
programului, combinatia adecvata de
mijloace de comunicare, sinergia intre
activitati

Activitadtile si combinatia de mijloace de comunicare
corespund pe deplin obiectivului, strategiei si grupurilor
tinta ale programului.

Activitatile planificate se dezvolta reciproc.

Daca va functiona in paralel cu alte campanii publice sau
private, proiectul este conceput astfel incat sa creeze
sinergii cu aceste campanii.

(b) Descrierea concisa a activitatilor si a
rezultatelor preconizate

Activitatile sunt descrise In mod corespunzator pentru a
raspunde la intrebarile: cine, ce, cand, unde, de ce?

Descrierea este suficient de detaliatd pentru estimarea
rentabilitatii lor.

(c) Calitatea metodelor de evaluare si a
indicatorilor propusi

Evaluarea cuprinde un studiu desfasurat de un organism
extern independent, pentru a evalua impactul programului.

Metodologia este conforma cu cea sugerata in anexa lll.

Indicatorii propusi sunt aliniati la principiile prezentate la
articolul 22 din Regulamentul de punere in aplicare (UE)
2015/1831 al Comisiei.

Sunt propuse valori de referintd si valori tinta pentru
indicatorii planificati.

(d) Alocarea adecvata a bugetului in
raport cu obiectivele si cu amploarea
activitatilor

Bugetul este repartizat in mod eficient intre diferitele
activitati si este proportional cu strategia descrisa si cu
impactul preconizat.

(e) Descrierea clara a costurilor
estimate si acuratetea bugetului

Pentru fiecare rezultat preconizat, costurile sunt descrise si
prezentate folosind raportul costuri/performante.

Nu exista erori in analiza costurilor din partea B si nici in
tabelul cu bugetul detaliat.

Tabelul cu bugetul detaliat este corelat cu bugetul
prezentat in partea A din propunere si cu descrierea din
partea B, sectiunea 6.

(f) Coerenta ntre costurile estimate si
rezultatele preconizate

Costurile activitatilor corespund cu descrierea si amploarea
rezultatelor preconizate.

Costurile activitatilor individuale sunt comparabile cu
tarifele practicate Tn mod obisnuit pe piata din tara tinta.

Numarul de zile/lom estimat pentru activititile puse in
aplicare de solicitant (solicitanti) este proportional cu
nivelul implicarii acestuia (acestora) in punerea in aplicare
a programului, iar tarifele sunt justificate.

(g9) Organizarea proiectului si structura
de gestionare

Structura de gestionare si rolurile personalului implicat in
punerea in aplicare a programului sunt descrise in mod
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clar.

Repartizarea sarcinilor intre organismele de punere in
aplicare/de evaluare si solicitanti este clar definita.

Este definita o strategie interna de coordonare eficienta in
ceea ce priveste gestionarea diferitilor parteneri si a
organismelor de punere in aplicare.

Sunt descrise proceduri adecvate pentru selectarea
organismelor de punere in aplicare si de evaluare (se
respectd cel mai bun raport calitate-pret si absenta
conflictelor de interese).

(h) Mecanismele de control al calitatii si
gestionarea riscurilor

Sunt definite  proceduri  corespunzatoare  pentru
supravegherea activitatii organismelor de punere in
aplicare si a altor subcontractanti. Vor fi monitorizate atéat
calitatea rezultatelor preconizate, cat si respectarea
calendarului si a bugetului.

Sunt identificate si clasificate corect riscurile majore
adecvate care ar putea afecta rezultatul proiectului si sunt
prezentate masurile de atenuare care ar urma sa fie puse
in aplicare.

3. IMPACTUL

Punctaj maxim: 25 Prag: 15

(a) Impactul proiectului la nivelul UE

Programul este pus in aplicare la o scara semnificativa si
are potentialul de a mari cererea si/sau cota de piata.

Programul are o acoperire semnificativa (de exemplu,
numarul si/sau ponderea relativa a
consumatorilor/importatorilor/cumparatorilor vizati etc.).

Impactul programului este cuantificat la nivelul organizatiei
(organizatiilor) care formuleaza propuneri si/sau al statului
membru al organizatiei (organizatiilor) respective.

Programul poate aduce beneficii si altor producatori din UE
din acelasi sector de produse sau din alte sectoare de
produse.

Sustenabilitatea In ceea ce priveste aspectele economice,
sociale si de mediu este luatd Tn considerare
corespunzator. Dupa caz, se descrie valoarea adaugata in
ceea ce priveste ocuparea fortei de munca. Programul are
impact in ceea ce priveste sustenabilitatea.

(b) Justificarea nivelului global al
investitiei

Nivelul de investitie propus este justificat prin randamentul
preconizat al investitiilor (pentru programele de promovare)
si/sau prin cresterea gradului de sensibilizare (pentru
programele de informare).

TOTAL

Punctaj maxim: 100 Prag: 60
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Anexa ll: Informatii privind reprezentativitatea

in conformitate cu articolul 2 din Regulamentul (UE) nr. 1144/2014 al Parlamentului European si
al Consiliului (denumit in continuare ,,BA”) si cu articolul 1 din Regulamentul delegat (UE)

nr. 2015/1829 al Comisiei (denumit in continuare ,,DA”), organizatia care formuleaza propuneri
trebuie sa fie reprezentativa pentru produsul sau sectorul promovat. Tabelul de mai jos ofera o
imagine de ansamblu asupra modului in care poate fi demonstrata reprezentativitatea.
Articolele mentionate pot fi consultate in DA si BA.

Tipul organizatiei

Criteriile de reprezentativitate

Organizatie
profesionala sau
interprofesionala
stabilita intr-un stat
membru sau la
nivelul UE

o proportie de 50 % din numarul de producatori sau 50 % din volumul sau din
valoarea productiei comercializabile a produsului (produselor) sau a sectorului
in cauza

[articolul 1 alineatul (1) litera (a) punctul (i) din DA]

Organizatie interprofesionala recunoscuta de statul membru
[articolul 1 alineatul (1) litera (a) punctul (ii) din DA]

Grupuri in cadrul sistemelor de calitate ale UE: 50 % din volumul sau din
valoarea productiei comercializabile a produsului (produselor) cu denumirea
inregistrata [articolul 1 alineatul (1) litera (b) din DA]

(Asociatie de
organizatii de
producatori) sau
organizatie
(organizatii) de
producatori

Recunoscuta de statul membru in conformitate cu articolul 154 sau articolul
156 din Regulamentul nr. 1308/2013
[articolul 1 alineatul (1) litera (c) din DA]

Organism din
sectorul
agroalimentar

- care are ca obiectiv si activitate actiunile de informare si de promovare pentru
produsele agricole;

- care sa fie Insarcinat de statul membru sa indeplineasca o misiune de
serviciu public in acest sector, definita Tn mod clar;

- care sa fie deja stabilit cu cel putin 2 ani Tnainte de publicarea cereri;

- avand reprezentanti ai produsului sau ai sectorului promovat intre membrii
sai.

[articolul 7 alineatul (1) litera (d) din BA si articolul 1 alineatul (1) litera (d) din
DA]

Va rugam sa descrieti modul in care organizatia dumneavoastra indeplineste criteriile privind
reprezentativitatea Tn statul membru in cauza sau la nivelul Uniunii. In acest sens, va rugam sa

descrieti:

— - tipul si statutul organizatiei dumneavoastra, de exemplu un consortiu de X si Y, recunoasterea de
catre statul membru, reprezentativitatea sectorului etc.
— - date privind productia comercializabila, exporturile, cifra de afaceri, vanzarile, numarul de

producatori etc.

Va rugam sa includeti trimiteri la sursele de informatii la care va referiti in justificare. Justificarea
abordeaza toate criteriile care se aplica in cazul dumneavoastra.

In cazul in care faceti trimiteri la recunoasterea de catre un stat membru, va rugdm si atasati
documentul (documentele) justificativ(e), cum ar fi o copie a documentului de recunoastere sau un link
catre o lista de organizatii recunoscute accesibila publicului.
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http://eur-lex.europa.eu/legal-content/ro/TXT/?uri=CELEX:32015R1829
http://eur-lex.europa.eu/legal-content/RO/TXT/?qid=1447670237333&amp;uri=CELEX:32014R1144

In cazul in care organizatia dumneavoastra nu este reprezentativa conform criteriilor mentionate mai
sus, va rugam sa mentionati motivele pentru care considerati ca aceasta ar trebui sa fie considerata
reprezentativa. Praguri mai mici decat cele mentionate mai sus pot fi acceptate, daca organizatia care
formuleaza propunerea demonstreaza ca exista circumstante specifice, inclusiv dovezi privind
structura pietei, care ar justifica tratarea organizatiei care formuleaza propunerea ca fiind
reprezentativa pentru produsul (produsele) sau sectorul in cauza [derogarea de la regula de 50 %
mentionata la articolul 1 alineatul (2) din DA].

In cazul in care propunerea dumneavoastré este depusa de mai multe organizatii care formuleaza

propuneri, va rugam sa includeti toate descrierile intr-un singur document. Pentru fiecare organizatie
care formuleaza propuneri, informatiile nu ar trebui sa aiba mai mult de 2 000 de caractere.
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Anexa lll: Sugestii metodologice pentru calcularea ex-post a rentabilitatii

La evaluarea rezultatelor unui program de promovare, trebuie luate in considerare urmatoarele
sugestii. Cu toate acestea, ar trebui sa existe o coerenta intre evaluarea rezultatelor la sfarsitul
unui program si obiectivele stabilite la inceputul programului. Prin urmare, in momentul
redactarii propunerii de program, va rugam sa luati in considerare aceste recomandari la
definirea obiectivelor programului. Rentabilitatea poate fi exprimata pe intreaga perioada a
programului. Dupa caz si daca este necesar, rentabilitatea poate fi prezentata, de asemenea,
ulterior perioadei de derulare a programului.

Impactul economic

Programele de promovare au in vedere rentabilitatea economica. Cu toate acestea, deoarece
eforturile promotionale au loc intr-un mediu complex, este dificil sa se identifice impactul lor economic
real. O simpla comparatie a parametrilor economici Tnainte si dupa campanie nu ia in considerare
variabilele externe care exercitd influenti. In scopul de a diferentia efectul real al campaniei de
promovare de alte variabile care exercita influenta, precum tendintele sau crizele pietei, calculul
rentabilitatii ar trebui sa utilizeze un nivel de referinta. ,Nivelul de referintd” estimeaza ce s-ar fi
intdmplat in absenta programului de promovare. Impactul este, la randul sdu, estimat prin compararea
scenariului pentru nivelul de referintd cu datele observate. Rezultatul acestei evaluari ar trebui sa fie
exprimat n euro.

Existd mai multe modalitati prin care s se stabileasca un astfel de nivel de referinta. in continuare,
sunt descrise doua metode clare si intuitive. Alte metode ar putea, de asemenea, sa fie adecvate
scopului, dar ar trebui sa se motiveze metodologia specifica aleasa pentru a stabili scenariul pentru
nivelul de referinta.

1) Tendinta istorica

in cazul in care un produs a trecut printr-o piatd cu tendinte stabile pe o perioada de timp
semnificativa, aceasta tendintd a pietei ar putea fi proiectatd in viitor si utilizatd ca nivel de
referintd. In acest context, nivelul de referintad Q poate fi stabilit prin proiectarea tendintei pietei
intre momentul 1 (S4) si (S;) pana in momentul 3 (Q). Ulterior, situatia constatata ih momentul
3 (S3) poate fi corectata pentru tendinta, scazand Q din S; pentru a obtine efectul programului.
Dupa cum s-a mentionat deja, o piatd cu tendinte stabile este o conditie prealabila pentru
aceasta metoda, care nu este adecvata pentru piete cu volatilitate foarte ridicata.

Time 1 Time 2 Time 3

2) Diferenta dintre diferente

In multe cazuri, nu existd piatd cu tendinte stabile. O altd abordare utilizeaza un produs
comparabil pentru a identifica scenariul pentru nivelul de referinta. Imaginea de mai jos
prezinta un nivel de referinta utilizat intr-o metodologie bazata pe diferenta dintre diferente. Un
produs comparabil (ar trebui sa se motiveze de ce produsul este comparabil) aratd o tendinta
specifica a pietei (S1 - S2). Scenariul pentru nivelul de referinta (Q) poate fi stabilit prin
proiectarea acestei tendinte a pietei asupra situatiei produsului promovat anterioare
campaniei (P1). Efectul campaniei poate fi dedus prin compararea situatiei observate dupa
efectuarea campaniei (P2) cu nivelul de referintd, tindnd cont de tendintele pietei.

40 of 42



Time 1 Time 2

V& rugdm sa remarcati complementaritatea celor doud metode descrise mai sus. In cazul in
care un produs a aratat in trecut o tendinta similara produsului promovat/investigat, s-ar
putea sustine ca este comparabil si adecvat pentru stabilirea nivelului de referinta prin metoda
diferentei dintre diferente.

Randamentul al programului este cresterea vanzarilor (in EUR) pe parcursul derularii programului.
Efectele pe termen lung nu pot fi luate in considerare deoarece momentul evaluarii este la sfarsitul
programului.

Se recomanda, de asemenea, sa se includa rentabilitatea investitiei aferente programului. Aceasta se
calculeaza ca raportul dintre cresterea vanzarilor sau a exporturilor produselor promovate pe perioada
duratei programului (rentabilitate) si investitie (care este egala cu costurile totale ale programului).

Impactul asupra gradului de constientizare

Obiectivul final al programelor de informare este de a creste gradul de constientizare. in scopul de a
cunoaste numarul de persoane care au dobandit cunostinte noi, s-ar putea efectua o ancheta avand
urmatoarea structura:

Intrucat, in majoritatea cazurilor, o campanie de informare se referd la o serie de teme si mesaje,
primirea informatiilor nu poate fi m&suraté printr-o singura intrebare. In schimb, o serie de intrebéari se
potrivesc acestui scop. O persoana poate fi considerata bine informata cu privire la mesaj/tema in
cazul Tn care stie raspunsul la o proportie prestabilitd din aceste intrebari. Tabelul de mai jos prezinta
un exemplu de test cu un prag de 2/3 pentru ca tinta sa fie considerata bine informata.

PERSOANA Raspuns Raspuns PERSOANA Raspuns Raspuns
X dorit afisat Y dorit afisat
Intrebarea 1 Da Da Intrebarea 1 Da Da
intrebarea 2 Da Da Intrebarea 2 Da Nu
Intrebarea 3 Nu Da Intrebarea 3 Nu Nu
Rezultat 2/3 = succes Rezultat 1/3 = esec

Persoana X a trecut cu succes testul, in timp ce persoana Y a esuat. Impactul asupra gradului de
constientizare este cresterea absolutd a numarului de persoane care trec cu succes acest test,
comparand perioada anterioara si ulterioara campaniei. Intrebarile ar trebui sa fie formulate in asa fel
incat punctajul sa fie clar. Acestea ar trebui, de asemenea, sa fie reprezentative pentru temele si
mesajele care intrd sub incidenta programului. Esantionul selectat ar trebui sa fie reprezentativ pentru
grupul (grupurile) vizat(e). Compararea anchetelor anterioare si ulterioare campaniei ar trebui sa
indice numarul absolut al persoanelor care au dobandit cunostinte noi.
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Ar putea fi utilizate, de asemenea, alte metode de ancheta. Cu toate acestea, ele ar trebui sa fie
justificate Tn mod corespunzator si sa atinga acelasi obiectiv.
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